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1. Сайт Санкт-Петербургского государственного университета промышленных технологий и дизайна
Ссылка: http://sutd.ru/novosti_i_obyavleniya/announces/10250/
Дата публикации: 18 февраля 2016
[bookmark: _GoBack]Заголовок: «VII международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России»»
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2.  Информационный Центр Правительства Москвы
Ссылка: http://icmos.ru/announcements/34782-24-25-fevralya-vii-mezhdunarodnaya-konferentsiya-povyshenie-effektivnosti-sotsialnoy-reklamy-v-rossi/
Дата публикации: 12 февраля 2016  
Заголовок: 24 - 25 февраля - VII Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России»
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3. Первый сайт о социальной рекламе в России
Дата публикации: 11 февраля 2016
Ссылка: http://www.1soc.ru/news/view/3042
Заголовок: Открыта регистрация на конференцию "Повышение эффективности социальной рекламы в России" 2016
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4. PR Info
Ссылка: http://pr-info.ru/Sobconfpovsocrekl25022016.htm
Заголовок: Как разместить социальную рекламу в кризис? 
24 февраля 2016 прошел круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России».
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5. Филантроп
Ссылка: http://philanthropy.ru/events/event/social-advertising/#.Vsh9eIT3Fp0
Заголовок: Социальная реклама: проблемы и решения
[image: ]

6. Сайт Общественной палаты РФ 
Ссылка: https://www.oprf.ru/press/anno/newsitem/32640
Дата публикации: 25 февраля 2016
Заголовок: «Конференция по социальной рекламе»
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7. Центральный административный округ города Москвы 
Ссылка: http://cao.mos.ru/presscenter/news/detail/2522170.html
Дата публикации: 15 февраля 2016
Заголовок: «В Общественной палате поговорят о социальной рекламе»
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8. Управа района Москворечье-Сабурово города Москвы 
Ссылка: http://moskvoreche-saburovo.mos.ru/presscenter/officially/detail/2539616.html
Дата публикации: 20 февраля 2016
Заголовок: «Социальная реклама: проблемы и решения»
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9. Рекламный совет 
Дата публикации: 19 февраля 2016
Ссылка: http://sovetreklama.org/2016/02/socialnaya-reklama-problemy-i-resheniya/
Заголовок: «Социальная реклама: проблемы и решения»
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10. Союз благотворительных организаций России 
Ссылка: http://www.sbornet.ru/news/detail/4559
Дата публикации: 17 февраля 2016
Заголовок: «Социальные модели и инновации – что нас спасает в кризис?»
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11. Милосердие.ru
Ссылка: https://www.miloserdie.ru/event/sedmoj-mezhdunarodnoj-konferentsii-povyshenie-effektivnosti-sotsialnoj-reklamy-v/
Дата публикации: 24 февраля 2016
Заголовок: 7-я международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы
[image: f8bc712629419c2e70be5168ad4]

12. Ведущий информационный портал Москвы
Ссылка: http://vip-moskva.ru/buisness/detail.php?ELEMENT_ID=21307
Дата публикации: 15 февраля 2016 
Заголовок:  Социальные модели и инновации – что нас спасает в кризис?
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13. «Новый бизнес». Социальное предпринимательство
Ссылка: http://www.nb-forum.ru/news/v-obshestvennoi-palate-obsudyat-socreklamu.html
Дата публикации: 12 февраля 2016 
Заголовок:  В общественной палате обсудят социальную рекламу 
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14. Русская народная линия
Ссылка: http://ruskline.ru/news_rl/2016/02/29/v_obwestvennoj_palate_proshla_vii_mezhdunarodnaya_konferenciya_povyshenie_effektivnosti_socialnoj_reklamy_v_rossii/
Заголовок: «В Общественной палате прошла VII Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России»
Дата публикации: 29 февраля 2016
В Общественной палате прошла VII Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России», сообщили РНЛ организаторы. 
24-25 февраля 2016 г. представители СМИ, операторы наружной рекламы и НКО обсудили проблемы размещения социальной рекламы в кризис, а спикеры конференции представили свое видение инновационных путей ее развития. 
Несмотря на общее повышение интереса граждан к некоммерческим и благотворительным организациям, многие проблемы продвижения социальных проектов так и остаются нерешенными. Уникальной площадкой для их обсуждения стала ежегодная Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
Как разместить социальную рекламу в кризис?
В этом году работа на конференции была двухдневной. Стартовым форматом стал круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России», посвященный одному из самых обсуждаемых вопросов за последние 10 лет. Впервые для поиска путей решения этой давно назревшей проблемы за столом переговоров собрались как представители некоммерческих организаций, так и рекламораспространители, в частности, представители крупнейшего в России медиахолдинга «Газпром-медиа», ГК Видеоинтернешнл, ВГТРК и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа). 
По словам Сергея Пискарева, генерального директора ООО «Газпром-Медиа», председателя Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ, выступившего ведущим круглого стола, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы и слабой мотивации участников процесса. Участники круглого стола пришли к выводу, что, помимо уточнения понятия «социальная реклама» на законодательном уровне, для структурирования и контроля деятельности по распространению социальной рекламы необходим общественный арбитр, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением.
Социальные модели и реальность в рекламе 
В основной день конференции – 25 февраля – работа была разделена на две секции. Тематика первой секции традиционно была посвящена обсуждению социальной рекламы в контексте научного знания. В этом году доклады, представленные в рамках секции «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность», освещали модели, по которым живет современное общество. Как утверждает директор направления социальных проектов и программ компании «Искусство тренинга» Светлана Шевченко, «рекламное воздействие способно изменить социальное поведение, но для этого в нем должны присутствовать информационный, эмоциональный и поведенческий компоненты». Примеры успешного воздействия социальной рекламы продемонстрировали Оксана Иванникова, руководитель департамента коммуникаций Фонда поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации, и Оксана Баркалова, заместитель директора Фонда социального развития и охраны здоровья «ФОКУС-МЕДИА». Число родителей, избивающих своих детей, сократилось на 10% по сравнению с 2009 годом, благодаря социальной кампании и работе портала «Я – родитель», а в результате коммуникационной кампании, направленной на профилактику ВИЧ-инфекции, увеличилась информированность молодой аудитории. 
Также свои доклады представили: кандидат экономических наук, доцент НИУ ВШЭ Любовь Борусяк, доцент кафедры философии и культурологии Вятского государственного университетаАртем Москвин, Елена Новожилова, заместитель директора по связям с общественностью ПАО «МТС» и Янина Урусова,основатель проекта «BezgranizCouture». 
Инновации в социальной рекламе 
В рамках второй секции «Инновации в социальных коммуникациях как эффективная антикризисная мера» были представлены последние тенденции, используемые при создании социальной рекламы. «Из инновации не стоит делать самоцель», - считает зарубежный партнер конференции, советник посольства Франции Даниэль Матьё, – «в первую очередь, коммуникация должна быть приближена к человеку». О краудфандингекак о системе рассказал директор по развитию краудфандинговой платформы «Planeta.ru» Алексей Сахаров. Руководители проекта «Дело жизни» Владимир Вайнер и Никита Тихонов-Рау поделились опытом реализации кросс-медиа кампаний, а креативный директор/партнер «FriendsMoscow» Максим Пономарев рассказал о практике продвижения социальных проектов коммерческими компаниями на примере партнерского проекта«Живая память», реализованном совместно с компанией Google .С докладами также выступили Ольга Попова-Качелкина, директор по внешним коммуникациям КРОС, и Екатерина Аннинская, PR-директор рекламного агентства «e:mg», представившая проект «Друг для друга» и продемонстрировавшая уникальный видеоролик, созданный с использованием технологии Dual Play. 
Другой технологической новинкой, представленной на конференции, стал проект VRability, на презентации которого всем участникам раздали очки с эффектом виртуальной реальности. «Ключевой центр социальной кампании – это эмоции», - утверждает креативный директор АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководитель проекта Георгий Молодцов. - Для неподготовленной аудитории нужно придумывать что-то новое, необходимо использовать технологии, которые люди еще не видели, чтобы проблема смогла привлечь внимание и запомниться». 
В завершение конференции состоялась презентация фотовыставки медиапроекта «Мы доверяем!» по продвижению всероссийского детского телефона доверия 8-800-2000-122. В презентации проекта приняли участие его авторы и герои: телеведущий Артур Цветков (DJ Арчи), вокалист группы «Базиль» Василий Писаренко, руководитель департамента коммуникаций Фонда Оксана Иванникова, директор АНО «Лаборатория социальной рекламы», руководитель конференции Гюзелла Николайшвили, режиссер и продюсер Георгий Молодцов. Конференция традиционно закончилась кинопоказом коллекции российской и зарубежной социальной рекламы. 
Подробная информация о конференции доступна на сайте. 
Странички в соцсетях: Facebook, VK, Twitter.   
Организаторами конференции выступают: Комиссия по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
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15. НКО. Законы развития
Ссылка: https://nkozakon.ru/events/vii-konferentsiya-povyshenie-effektivnosti-sotsialnoj-reklamy-v-rossii/
Заголовок: VII конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России»
Дата публикации: 29 февраля 2016
Уже седьмой год площадка конференции аккумулирует современные тенденции, исследования, тренды и технологии российской и мировой социальной рекламы, объединяет представителей НКО, бизнес-сообщества, федеральных ведомств и специалистов по социальной рекламе для обсуждения актуальных проблем в данной сфере и выработки путей их решения. Особенностью форума-2016 станет демонстрация инновационных инструментов, которые внедряются в социальные проекты, одним из которых стал проект VRability.
Ежегодная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России» является частью международного проекта ESARUSSIA. По итогам каждой конференции выпускается сборник выступлений и материалов конференции, доступный на сайте «Социальная реклама.ру» и на специальном сайте — www.esarussia.ru.
Организаторами конференции выступили Комиссия Общественной палаты РФ по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
В этом году программа конференции разделена на два дня.
24 февраля — круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России»
Модератор — Сергей Пискарев, генеральный директор ООО «Газпром-Медиа».
25 февраля – пленарное заседание, секции, кинопоказ роликов российской и мировой социальной рекламы
Секция «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность»
Модераторы:
Ольга Савельева — доктор социологических наук, профессор НИУ ВШЭ
Любовь Борусяк — кандидат экономических наук, доцент НИУ ВШЭ
Секция «Инновации в социальных коммуникациях как эффективная антикризисная мера»
Модератор – Римма Погодина, старший преподаватель факультета коммуникаций, медиа и дизайна НИУ ВШЭ
Будут представлены проекты и технологии, наиболее эффективно работающие в период кризиса.
К участию приглашены представители ведущих некоммерческих организаций, федеральных телеканалов, российских рекламных и PR-агентств.
Полная программа конференции доступна на сайте esarussia.ru.
Для участия в конференции необходимо заполнить форму.
Фото: 
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16. АКОС
Ссылка: http://www.akospr.ru/tag/povyshenie-effektivnosti-socialnoj-reklamy-v-rossii
Заголовок: Как разместить социальную рекламу в кризис?
24 февраля 2016 г. в Общественной палате РФ прошел круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России». Представители СМИ, операторы наружной рекламы и НКО обсудили возможные пути решения взаимодействия некоммерческих организаций и рекламораспространителей.
Проблема трансляции социальной рекламы в российском рекламном пространстве является одной из наиболее обсуждаемых в последние 10 лет. Но в кризисный период некоммерческим проектам все труднее пробиваться в СМИ. В результате огромный пласт социально-значимой информации не может достичь своей аудитории.
Именно проблеме размещения социальной рекламы в России был посвящен круглый стол, открывающий VII Международную конференцию «Повышение эффективности социальной рекламы в России», модераторами которого стали член Общественной палаты РФ, директор АНО «Агентство социальной информации» Елена Тополева-Солдуноваи  Сергей Пискарев, генеральный директор ООО «Газпром-Медиа»,  председатель Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ.  Для поиска путей решения этой давно назревшей проблемы совместнымиусилиями за столом переговоров собрались как представители некоммерческих организаций, так и рекламораспространители, в частности, представители крупнейшего в России медиахолдинга ООО «Газпром-медиа», группы компаний «Видео Интернешнл»и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа).
По словам Елены Тополевой-Солдуновой, «такая площадка открытого диалога создана впервые. Не однажды некоммерческие организации поднимали для обсуждения эту проблему, но не хватало мнения второй стороны – СМИ, рекламораспространителей. Сегодня же мы можем обменяться мнениями с ведущими федеральными телеканалами страны».
Согласно существующему законодательству, до 5% эфира и рекламных площадей должны быть использованы для размещения социальной рекламы. Но прозрачности в этом вопросе нет до сих пор, и зачастую социальные ролики появляются в эфире в ночное время или им отказывают в размещении. По словам Сергея Пискарева, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы ислабой мотивации участников процесса. Несмотря на значительное развитие социальной рекламы за последние 15-20 лет, не существует четкого понимания, какая информация может претендовать на социальную значимость, а какая нет. «НКО не знают, как правильно донести свой месседж, а СМИ не знают, как об этом говорить. И им нужно помочь», – утверждает Дарья Тинбуш, соучредитель фонда “О!Живи Мечту”.
Критическая ситуация сложилась и на рынке размещения наружной рекламы. По словам вице-президента Ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР) Елены Решетовой, до 90% конструкций могут быть признаны нелегитимными, число площадей сокращается, что приводит к значительному повышению цен на размещение. На этом фоне проблемы в сфере социальной рекламы чувствуются особенно остро: препятствиями являются и отсутствие разграничений между «социальной» и «социально-значимой» рекламой,  и продвижение муниципальными органами собственных кампаний и игнорирование федеральных проектов… Кроме того, как призывает Дарья Волкова, руководитель юридического отдела «ЭвереСТ-С» (СТС Медиа), не стоит забывать, что, несмотря на свои отличия от коммерческой, социальная реклама также должна быть добросовестной, достоверной и этичной.
«Долгое время налогообложение являлось камнем преткновения по части рисков, связанных с распространением социальной рекламы», – заявляет Дмитрий Корсаков, управляющий партнёр компании «Корсаков&партнёры», – «но сегодня, после принятия поправок в налоговое законодательство в 2011 г.,  в этой сфере не существует неустранимых препятствий для размещения СМИ социальной рекламы для НКО».
Участники круглого стола сошлись во мнении, что для структурирования и контроля деятельности по распространению социальной рекламы необходим коллективный арбитр и двигатель, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением. Нужно поощрять социальную ответственность медиа, вводя отчетность, рейтинги и антирейтинги. В завершении круглого стола Гюзеллой Николайшвили, директором АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководителем конференции, был озвучен проект резолюции, в котором обозначены рекомендации федеральным телеканалам увеличить присутствие социальной рекламы в рекламных блоках, а также разработка критериев выбора приоритетных тем для инициации федеральных кампаний по социальной рекламе в России.
Полную программу конференции «Повышение эффективности социальной рекламы в России» можно найти на сайте esarussia.ru.
Организаторами конференции выступают: Комиссия по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты  РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы»,  Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
Контактная информация (Оргкомитет): info@esarussia.ru
Официальный сайт конференции: http://www.esarussia.ru
Мы в соцсетях: facebook.com/esarussiavk.com/esarussiatwitter.com/esarussia
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17. «РИАМО»
Ссылка: http://riamo.ru/happen_news/20160224/620284448.html
Заголовок: Конференция по социальной рекламе проходит в Общественной палате РФ
Дата публикации: 24 февраля 2016
Конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России», в ходе которой представители медиабизнеса обсудят последние тенденции на рынке социальной рекламы, стартовала в Общественной палате РФ в среду, говорится в сообщении пресс-службы мероприятия.
«В Общественной палате Российской Федерации руководители социальных проектов, крупные игроки медиабизнеса и специалисты по рекламе обсудят современные тенденции социальной рекламы в рамках VII международной конференции «Повышение эффективности социальной рекламы в России» 24-25 февраля 2016 года», - говорится в сообщении.
В материале отмечается, что в среду темой круглого стола, организованного совместно с комитетом по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ и ООО «Газпром-Медиа», станет «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России». Модераторами круглого стола выступят член Общественной палаты РФ, директор АНО «Агентство социальной информации» Елена Тополева-Солдунова и генеральный директор ООО «Газпром Медиа» Сергей Пискарев.
Второй день конференции начнется с заседания, на котором выступит председатель комиссии по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты РФ Владимир Слепак, а также Тополева-Солдунова. Мероприятие продолжится работой двух секций: «Инновации в социальных коммуникациях как эффективная антикризисная мера» и «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность», говорится в сообщении.
В материале уточняется, что в ходе первой секции участникам продемонстрируют такие ноу-хау социальной рекламы как кросс-медиа компании, 3D-технологии, голографию и очки с эффектом дополненной реальности. Опытом реализации социальных проектов поделятся французские коллеги в рамках доклада «Социальная коммуникация во Франции: постоянство и инновации». Во второй секции гостям представят доклады, посвященные изменению стандартов восприятия жизни и поведения в обществе. На примере проекта «Акрополь: как я нашел свое тело», генеральный директор НП «Культурный центр «Без границ»» Янина Урусова познакомит участников с идеей, которая всего несколько лет назад казалась парадоксальной – идея принципиально иного восприятия темы инвалидности. 
Конференция завершится кинопоказом видеороликов мировой социальной рекламы.
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18. Москва-центр
Ссылка: http://caoinform.ru/problemyi-sotsialnoy-reklamyi-obsudyat-na-mezhdunarodnoy-konferentsii
Заголовок: Проблемы социальной рекламы обсудят на международной конференции
Дата публикации: 20 февраля 2016
В Общественной палате Российской Федерации в рамках VII Международной конференции «Повышение эффективности социальной рекламы в России» 25 февраля состоится презентация выставки «Телефон доверия». Об этом сообщили в пресс-службе конференции.
В церемонии открытия примут участие звезды российской эстрады и кино: Анатолий Белый, группа «Базиль» и DJ Арчи.
На выставке состоится презентация инновационных проектов с использованием современных технологий и виртуальной реальности. Ведущие специалисты прокомментируют методику социальной коммуникации, а также состоится круглый стол, посвященный размещению социальной рекламы.
Цель конференции заключается в том, чтобы проанализировать и систематизировать сведения о социальной рекламе на единой площадке, где соберутся отечественные и зарубежные эксперты.
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19. Digest Press
Ссылка:http://www.digestpress.ru/?p=13708
Заголовок: 24-25 февраля 2016г. пройдет VII международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
Дата публикации: 23 февраля 2016
24-25 февраля в 11:00 в Общественной палате РФ пройдет VII международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России».

Организаторы: Комиссия ОП РФ по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
Уже седьмой год площадка конференции аккумулирует современные тенденции, исследования, тренды и технологии как российской, так и мировой социальной рекламы. Помимо этого, мероприятие объединяет представителей НКО, бизнеса, федеральных ведомств и специалистов по социальной рекламе для обсуждения наиболее актуальных проблем в данной сфере и выработки путей их решения.
Особенностью форума 2016 года станет демонстрация новых для России инструментов, которые внедряются и повышают эффективность социальных проектов. Одним из них стал проект VRability, на презентации которого участникам мероприятия будут предложены очки с эффектом дополненной реальности 360° для просмотра оригинального социального видеоконтента.[image: Macintosh HD:Users:macbook:Desktop:Снимок экрана 2016-03-13 в 22.48.06.png]

20. Управа района Москворечье-Сабурово
Ссылка: http://moskvoreche-saburovo.mos.ru/presscenter/officially/detail/2555717.html
Заголовок: Как разместить социальную рекламу в кризис?
Дата публикации: 26 февраля 2016
Проблема трансляции социальной рекламы в российском рекламном пространстве является одной из наиболее обсуждаемых в последние 10 лет. Но в кризисный период некоммерческим проектам все труднее пробиваться в СМИ. В результате огромный пласт социально-значимой информации не может достичь своей аудитории. 
Именно проблеме размещения социальной рекламы в России был посвящен круглый стол, открывающийVII Международную конференцию «Повышение эффективности социальной рекламы в России», модераторами которого стали член Общественной палаты РФ, директор АНО «Агентство социальной информации» Елена Тополева-Солдуноваи Сергей Пискарев, генеральный директор ООО «Газпром-Медиа», председатель Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ. Для поиска путей решения этой давно назревшей проблемы совместнымиусилиями за столом переговоров собрались как представители некоммерческих организаций, так и рекламораспространители, в частности, представители крупнейшего в России медиахолдинга ООО «Газпром-медиа», группы компаний «Видео Интернешнл»и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа).
По словам Елены Тополевой-Солдуновой, «такая площадка открытого диалога создана впервые. Не однажды некоммерческие организации поднимали для обсуждения эту проблему, но не хватало мнения второй стороны – СМИ, рекламораспространителей. Сегодня же мы можем обменяться мнениями с ведущими федеральными телеканалами страны».

Согласно существующему законодательству, до 5% эфира и рекламных площадей должны быть использованы для размещения социальной рекламы. Но прозрачности в этом вопросе нет до сих пор, и зачастую социальные ролики появляются в эфире в ночное время или им отказывают в размещении. По словам Сергея Пискарева, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы ислабой мотивации участников процесса. Несмотря на значительное развитие социальной рекламы за последние 15-20 лет, не существует четкого понимания, какая информация может претендовать на социальную значимость, а какая нет. «НКО не знают, как правильно донести свой месседж, а СМИ не знают, как об этом говорить. И им нужно помочь», - утверждает Дарья Тинбуш, соучредитель фонда "О!Живи Мечту".
Критическая ситуация сложилась и на рынке размещения наружной рекламы. По словам вице-президента Ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР) Елены Решетовой, до 90% конструкций могут быть признаны нелегитимными, число площадей сокращается, что приводит к значительному повышению цен на размещение. На этом фоне проблемы в сфере социальной рекламы чувствуются особенно остро: препятствиями являются и отсутствие разграничений между «социальной» и «социально-значимой» рекламой, и продвижение муниципальными органами собственных кампаний и игнорирование федеральных проектов... Кроме того, как призывает Дарья Волкова, руководитель юридического отдела «ЭвереСТ-С» (СТС Медиа), не стоит забывать, что, несмотря на свои отличия от коммерческой, социальная реклама также должна быть добросовестной, достоверной и этичной. 
«Долгое время налогообложение являлось камнем преткновения по части рисков, связанных с распространением социальной рекламы», - заявляет Дмитрий Корсаков, управляющий партнёр компании «Корсаков&партнёры», – «но сегодня, после принятия поправок в налоговое законодательство в 2011 г., в этой сфере не существует неустранимых препятствий для размещения СМИ социальной рекламы для НКО».

Участники круглого стола сошлись во мнении, что для структурирования и контроля деятельности по распространению социальной рекламы необходим коллективный арбитр и двигатель, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением. Нужно поощрять социальную ответственность медиа, вводя отчетность, рейтинги и антирейтинги. В завершении круглого стола Гюзеллой Николайшвили, директором АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководителем конференции, был озвучен проект резолюции, в котором обозначены рекомендации федеральным телеканалам увеличить присутствие социальной рекламы в рекламных блоках, а также разработка критериев выбора приоритетных тем для инициации федеральных кампаний по социальной рекламе в России.

Полную программу конференции «Повышение эффективности социальной рекламы в России» можно найти на сайте esarussia.ru. 
Организаторами конференции выступают: Комиссия по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики». 
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21. Общественная палата Российской Федерации
Ссылка:https://www.oprf.ru/press/news/2016/newsitem/32857
Заголовок: Социальные сети — магистральный путь распространения социальной рекламы
Дата публикации:26 февраля 2016
В Общественной палате РФ прошла VII Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
По мнению участников конференции, социальная реклама активно развивается, и позитивные тренды можно увидеть по образцам социальной рекламы в интернете. Член Комиссии ОП РФ по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Елена Тополева-Солдунова убеждена, что социальные сети станут магистральным путем распространения социальной рекламы.
«Сегодня каждый человек может стать ньюсмейкером, и мы видим, как в социальных сетях новости появляются быстрее, чем в традиционных СМИ, — подчеркнула член ОП РФ. — С помощью этого мы сможем стать не только распространителями социального контента, но и создателями инновационных форм и технологий».
Однако Елена Тополева-Солдунова обозначила и негативные аспекты в сфере развития социальной рекламы, как, например, непрозрачность в подходах и политики телевизионных СМИ в вопросах размещения социальной рекламы. По ее словам, ни одно СМИ не имеет редакционной политики по размещению социальной рекламы, поэтому создателям приходится «двигаться на ощупь».
«Социальная ответственность бизнеса становится все более распространенной и все больше компаний представляют ежегодные отчеты о своем вкладе в устойчивое развитие. СМИ зачастую критикуют такие компании за недостаточную прозрачность или подотчетность, тем не менее, к себе (медийному бизнесу) не относят понятие социальной ответственности», — заявила Елена Тополева-Солдунова.
Она напомнила о своем обращении к генеральному директору ВГТРК с просьбой объяснить причину неупоминания некоммерческих организаций и фондов во время телевизионных передач. Кстати, на обращение члена ОП РФ пришла формальная отписка. С этой ситуацией Общественная палата РФ будет работать и в дальнейшем.
Напомним, что ежегодная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России» является частью международного проекта ESARUSSIA. Особенностью форума-2016 стала демонстрация инновационных инструментов, которые внедряются в социальные проекты. Одним из таких инструментов стал проект VRability.
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22. Бизнес и общество
Ссылка: http://www.b-soc.ru/news/2016/445
Заголовок:  VII Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России»
Дата публикации: 27 февраля 2016 
24 февраля в Общественной палате РФ прошел круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России». Представители СМИ, операторы наружной рекламы и НКО обсудили возможные пути решения взаимодействия некоммерческих организаций и рекламораспространителей.
Проблема трансляции социальной рекламы в российском рекламном пространстве является одной из наиболее обсуждаемых в последние 10 лет. Но в кризисный период некоммерческим проектам все труднее пробиваться в СМИ. В результате огромный пласт социально-значимой информации не может достичь своей аудитории. 
Именно проблеме размещения социальной рекламы в России был посвящен круглый стол, открывающийVII Международную конференцию «Повышение эффективности социальной рекламы в России», модераторами которого стали член Общественной палаты РФ, директор АНО «Агентство социальной информации» Елена Тополева-Солдуноваи  Сергей Пискарев, генеральный директор ООО «Газпром-Медиа»,  председатель Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ.  Для поиска путей решения этой давно назревшей проблемы совместными усилиями за столом переговоров собрались как представители некоммерческих организаций, так и рекламораспространители, в частности, представители крупнейшего в России медиахолдинга ООО «Газпром-медиа», группы компаний «Видео Интернешнл»и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа).
По словам Елены Тополевой-Солдуновой, «такая площадка открытого диалога создана впервые. Не однажды некоммерческие организации поднимали для обсуждения эту проблему, но не хватало мнения второй стороны – СМИ, рекламораспространителей. Сегодня же мы можем обменяться мнениями с ведущими федеральными телеканалами страны».
Согласно существующему законодательству, до 5% эфира и рекламных площадей должны быть использованы для размещения социальной рекламы. Но прозрачности в этом вопросе нет до сих пор, и зачастую социальные ролики появляются в эфире в ночное время или им отказывают в размещении. По словам Сергея Пискарева, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы и слабой мотивации участников процесса. Несмотря на значительное развитие социальной рекламы за последние 15-20 лет, не существует четкого понимания, какая информация может претендовать на социальную значимость, а какая нет. «НКО не знают, как правильно донести свой месседж, а СМИ не знают, как об этом говорить. И им нужно помочь», - утверждает Дарья Тинбуш, соучредитель фонда "О!Живи Мечту".
Критическая ситуация сложилась и на рынке размещения наружной рекламы. По словам вице-президента Ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР) Елены Решетовой, до 90% конструкций могут быть признаны нелегитимными, число площадей сокращается, что приводит к значительному повышению цен на размещение. На этом фоне проблемы в сфере социальной рекламы чувствуются особенно остро: препятствиями являются и отсутствие разграничений между «социальной» и «социально-значимой» рекламой,  и продвижение муниципальными органами собственных кампаний и игнорирование федеральных проектов... Кроме того, как призывает Дарья Волкова, руководитель юридического отдела «ЭвереСТ-С» (СТС Медиа), не стоит забывать, что, несмотря на свои отличия от коммерческой, социальная реклама также должна быть добросовестной, достоверной и этичной. 
«Долгое время налогообложение являлось камнем преткновения по части рисков, связанных с распространением социальной рекламы», - заявляет Дмитрий Корсаков, управляющий партнёр компании «Корсаков&партнёры»,  – «но сегодня, после принятия поправок в налоговое законодательство в 2011 г.,  в этой сфере не существует неустранимых препятствий для размещения СМИ социальной рекламы для НКО».
Участники круглого стола сошлись во мнении, что для структурирования и контроля деятельности по распространению социальной рекламы необходим коллективный арбитр и двигатель, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением. Нужно поощрять социальную ответственность медиа, вводя отчетность, рейтинги и антирейтинги. В завершении круглого стола Гюзеллой Николайшвили, директором АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководителем конференции, был озвучен проект резолюции, в котором обозначены рекомендации федеральным телеканалам увеличить присутствие социальной рекламы в рекламных блоках, а также разработка критериев выбора приоритетных тем для инициации федеральных кампаний по социальной рекламе в России.
Организаторами конференции выступают: Комиссия о социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты  РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики». 
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23. Рекламный совет
Ссылка: http://sovetreklama.org/2016/02/v-obshhestvennoj-palate-proshla-vii-mezhdunarodnaya-konferenciya-povyshenie-effektivnosti-socialnoj-reklamy-v-rossii/
Заголовок: В Общественной палате прошла VII Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
Дата публикации: 29 февраля 2016
24-25 февраля 2016 г. представители СМИ, операторы наружной рекламы и НКО обсудили проблемы размещения социальной рекламы в кризис, а спикеры конференции представили свое видение инновационных путей ее развития.
Несмотря на общее повышение интереса граждан к некоммерческим и благотворительным организациям, многие проблемы продвижения социальных проектов так и остаются нерешенными. Уникальной площадкой для их обсуждения стала ежегодная Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
Как разместить социальную рекламу в кризис?
В этом году работа на конференции была двухдневной. Стартовым форматом стал круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России», посвященный одному из самых обсуждаемых вопросов за последние 10 лет. Впервые для поиска путей решения этой давно назревшей проблемы за столом переговоров собрались как представители некоммерческих организаций, так и рекламораспространители, в частности, представители крупнейшего в России медиахолдинга «Газпром-медиа», ГК Видеоинтернешнл, ВГТРК и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа).
По словам Сергея Пискарева, генерального директора ООО «Газпром-Медиа», председателя Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ, выступившего ведущим круглого стола, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы и слабой мотивации участников процесса. Участники круглого стола пришли к выводу, что, помимо уточнения понятия «социальная реклама» на законодательном уровне, для структурирования и контроля деятельности по распространению социальной рекламы необходим общественный арбитр, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением.
Социальные модели и реальность в рекламе
В основной день конференции – 25 февраля – работа была разделена на две секции. Тематика первой секции традиционно была посвящена обсуждению социальной рекламы в контексте научного знания. В этом году доклады, представленные в рамках секции «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность», освещали модели, по которым живет современное общество. Как утверждает директор направления социальных проектов и программ компании «Искусство тренинга» Светлана Шевченко, «рекламное воздействие способно изменить социальное поведение, но для этого в нем должны присутствовать информационный, эмоциональный и поведенческий компоненты». Примеры успешного воздействия социальной рекламы продемонстрировали Оксана Иванникова, руководитель департамента коммуникаций Фонда поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации, и Оксана Баркалова, заместитель директора Фонда социального развития и охраны здоровья «ФОКУС-МЕДИА». Число родителей, избивающих своих детей, сократилось на 10% по сравнению с 2009 годом, благодаря социальной кампании и работе портала «Я – родитель», а в результате коммуникационной кампании, направленной на профилактику ВИЧ-инфекции, увеличилась информированность молодой аудитории.
Также свои доклады представили: кандидат экономических наук, доцент НИУ ВШЭ Любовь Борусяк, доцент кафедры философии и культурологии Вятского государственного университетаАртем Москвин, Елена Новожилова, заместитель директора по связям с общественностью ПАО «МТС» и Янина Урусова,основатель проекта «BezgranizCouture». 
Инновации в социальной рекламе
В рамках второй секции «Инновации в социальных коммуникациях как эффективная антикризисная мера» были представлены последние тенденции, используемые при создании социальной рекламы. «Из инновации не стоит делать самоцель», — считает зарубежный партнер конференции, советник посольства Франции Даниэль Матьё, – «в первую очередь, коммуникация должна быть приближена к человеку». О краудфандингекак о системе рассказал директор по развитию краудфандинговой платформы «Planeta.ru» Алексей Сахаров. Руководители проекта «Дело жизни» Владимир Вайнер и Никита Тихонов-Рау поделились опытом реализации кросс-медиа кампаний, а креативный директор/партнер «FriendsMoscow» Максим Пономарев рассказал о практике продвижения социальных проектов коммерческими компаниями на примере партнерского проекта«Живая память», реализованном совместно с компанией Google .С докладами также выступили Ольга Попова-Качелкина, директор по внешним коммуникациям КРОС, и Екатерина Аннинская, PR-директор рекламного агентства «e:mg», представившая проект «Друг для друга» и продемонстрировавшая уникальный видеоролик, созданный с использованием технологии Dual Play.
Другой технологической новинкой, представленной на конференции, стал проект VRability, на презентации которого всем участникам раздали очки с эффектом виртуальной реальности. «Ключевой центр социальной кампании – это эмоции», — утверждает креативный директор АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководитель проекта Георгий Молодцов. — Для неподготовленной аудитории нужно придумывать что-то новое, необходимо использовать технологии, которые люди еще не видели, чтобы проблема смогла привлечь внимание и запомниться».
В завершение конференции состоялась презентация фотовыставки медиапроекта «Мы доверяем!» по продвижению всероссийского детского телефона доверия 8-800-2000-122. В презентации проекта приняли участие его авторы и герои: телеведущий Артур Цветков (DJ Арчи), вокалист группы «Базиль» Василий Писаренко, руководитель департамента коммуникаций Фонда Оксана Иванникова, директор АНО «Лаборатория социальной рекламы», руководитель конференции Гюзелла Николайшвили, режиссер и продюсер Георгий Молодцов. Конференция традиционно закончилась кинопоказом коллекции российской и зарубежной социальной рекламы.
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24. Рекламный совет
Ссылка: https://www.facebook.com/sovetreklama/photos/a.1382723268705169.1073741828.1376239146020248/1560726784238149/?type=3&theater
Дата публикации: 19 февраля 2016
Социальная реклама: проблемы и решения
24-25 февраля 2016 г. в Общественной палате Российской Федерации руководители социальных проектов, крупные игроки медиабизнеса и специалисты по рекламе обсудят современные тенденции социальной рекламы в рамках VII международной конференции «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
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25. Социальная реклама
Ссылка: https://vk.com/socreklama_psa
Заголовок: В Общественной палате прошла VII Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
Дата публикации:29 февраля 2016
24-25 февраля 2016 г. представители СМИ, операторы наружной рекламы и НКО обсудили проблемы размещения социальной рекламы в кризис, а спикеры конференции представили свое видение инновационных путей ее развития.
Несмотря на общее повышение интереса граждан к некоммерческим и благотворительным организациям, многие проблемы продвижения социальных проектов так и остаются нерешенными. Уникальной площадкой для их обсуждения стала ежегодная Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
Как разместить социальную рекламу в кризис?
В этом году работа на конференции была двухдневной. Стартовым форматом стал круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России», посвященный одному из самых обсуждаемых вопросов за последние 10 лет. Впервые для поиска путей решения этой давно назревшей проблемы за столом переговоров собрались как представители некоммерческих организаций, так и рекламораспространители, в частности, представители крупнейшего в России медиахолдинга «Газпром-медиа», ГК Видеоинтернешнл, ВГТРК и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа).
По словам Сергея Пискарева, генерального директора ООО «Газпром-Медиа», председателя Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ, выступившего ведущим круглого стола, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы и слабой мотивации участников процесса. Участники круглого стола пришли к выводу, что, помимо уточнения понятия «социальная реклама» на законодательном уровне, для структурирования и контроля деятельности по распространению социальной рекламы необходим общественный арбитр, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением.
Социальные модели и реальность в рекламе
В основной день конференции – 25 февраля – работа была разделена на две секции. Тематика первой секции традиционно была посвящена обсуждению социальной рекламы в контексте научного знания. В этом году доклады, представленные в рамках секции «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность», освещали модели, по которым живет современное общество. Как утверждает директор направления социальных проектов и программ компании «Искусство тренинга» Светлана Шевченко, «рекламное воздействие способно изменить социальное поведение, но для этого в нем должны присутствовать информационный, эмоциональный и поведенческий компоненты». Примеры успешного воздействия социальной рекламы продемонстрировали Оксана Иванникова, руководитель департамента коммуникаций Фонда поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации, и Оксана Баркалова, заместитель директора Фонда социального развития и охраны здоровья «ФОКУС-МЕДИА». Число родителей, избивающих своих детей, сократилось на 10% по сравнению с 2009 годом, благодаря социальной кампании и работе портала «Я – родитель», а в результате коммуникационной кампании, направленной на профилактику ВИЧ-инфекции, увеличилась информированность молодой аудитории.
Также свои доклады представили: кандидат экономических наук, доцент НИУ ВШЭ Любовь Борусяк, доцент кафедры философии и культурологии Вятского государственного университетаАртем Москвин, Елена Новожилова, заместитель директора по связям с общественностью ПАО «МТС» и Янина Урусова,основатель проекта «BezgranizCouture».
Инновации в социальной рекламе
В рамках второй секции «Инновации в социальных коммуникациях как эффективная антикризисная мера» были представлены последние тенденции, используемые при создании социальной рекламы. «Из инновации не стоит делать самоцель», - считает зарубежный партнер конференции, советник посольства Франции Даниэль Матьё, – «в первую очередь, коммуникация должна быть приближена к человеку». О краудфандингекак о системе рассказал директор по развитию краудфандинговой платформы «Planeta.ru» Алексей Сахаров. Руководители проекта «Дело жизни» Владимир Вайнер и Никита Тихонов-Рау поделились опытом реализации кросс-медиа кампаний, а креативный директор/партнер «FriendsMoscow» Максим Пономарев рассказал о практике продвижения социальных проектов коммерческими компаниями на примере партнерского проекта«Живая память», реализованном совместно с компанией Google .С докладами также выступили Ольга Попова-Качелкина, директор по внешним коммуникациям КРОС, и Екатерина Аннинская, PR-директор рекламного агентства «e:mg», представившая проект «Друг для друга» и продемонстрировавшая уникальный видеоролик, созданный с использованием технологии Dual Play.
Другой технологической новинкой, представленной на конференции, стал проект VRability, на презентации которого всем участникам раздали очки с эффектом виртуальной реальности. «Ключевой центр социальной кампании – это эмоции», - утверждает креативный директор АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководитель проекта Георгий Молодцов. - Для неподготовленной аудитории нужно придумывать что-то новое, необходимо использовать технологии, которые люди еще не видели, чтобы проблема смогла привлечь внимание и запомниться».
В завершение конференции состоялась презентация фотовыставки медиапроекта «Мы доверяем!» по продвижению всероссийского детского телефона доверия 8-800-2000-122. В презентации проекта приняли участие его авторы и герои: телеведущий Артур Цветков (DJ Арчи), вокалист группы «Базиль» Василий Писаренко, руководитель департамента коммуникаций Фонда Оксана Иванникова, директор АНО «Лаборатория социальной рекламы», руководитель конференции Гюзелла Николайшвили, режиссер и продюсер Георгий Молодцов. Конференция традиционно закончилась кинопоказом коллекции российской и зарубежной социальной рекламы. 
Подробная информация о конференции доступна на сайте esarussia.ru.
Мывсоцсетях: facebook.com/esarussiavk.com/esarussiatwitter.com/esarussia
Организаторами конференции выступают: Комиссия по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
Контактнаяинформация(Оргкомитет): info@esarussia.ru
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26. АКОС
Ссылка: http://www.akospr.ru/11591
Заголовок: В Общественной палате прошла VII Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России»
Дата публикации: 29 февраля 2016
24-25 февраля 2016 г. представители СМИ, операторы наружной рекламы и НКО обсудили проблемы размещения социальной рекламы в кризис, а спикеры конференции представили свое видение инновационных путей ее развития.
Несмотря на общее повышение интереса граждан к некоммерческим и благотворительным организациям, многие проблемы продвижения социальных проектов так и остаются нерешенными. Уникальной площадкой для их обсуждения стала ежегодная Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
Как разместить социальную рекламу в кризис?
В этом году работа на конференции была двухдневной.  Стартовым форматом стал круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России», посвященный одному из самых обсуждаемых вопросов за последние 10 лет. Впервые для поиска путей решения этой давно назревшей проблемы за столом переговоров собрались как представители некоммерческих организаций, так и рекламораспространители, в частности, представители крупнейшего в России медиахолдинга «Газпром-медиа»,  ГК Видеоинтернешнл, ВГТРК и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа).
По словам Сергея Пискарева, генерального директора ООО «Газпром-Медиа»,  председателя Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ, выступившего ведущим круглого стола, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы и слабой мотивации участников процесса. Участники круглого стола пришли к выводу, что, помимо уточнения понятия «социальная реклама» на законодательном уровне, для структурирования и контроля деятельности по распространению социальной рекламы необходим общественный арбитр, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением.
Социальные модели и реальность в рекламе
В основной день конференции – 25 февраля – работа была разделена на две секции. Тематика первой секции традиционно была посвящена обсуждению социальной рекламы в контексте научного знания. В этом году доклады, представленные в рамках секции «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность», освещали модели, по которым живет современное общество. Как утверждает директор направления социальных проектов и программ компании «Искусство тренинга» Светлана Шевченко, «рекламное воздействие способно изменить социальное поведение, но для этого в нем должны присутствовать информационный, эмоциональный и поведенческий компоненты». Примеры успешного воздействия социальной рекламы продемонстрировали Оксана Иванникова, руководитель департамента коммуникаций Фонда поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации, и Оксана Баркалова, заместитель директора Фонда социального развития и охраны здоровья «ФОКУС-МЕДИА». Число родителей, избивающих своих детей, сократилось на 10% по сравнению с 2009 годом, благодаря социальной кампании и работе портала «Я – родитель»,  а в результате коммуникационной кампании, направленной на профилактику ВИЧ-инфекции, увеличилась информированность молодой аудитории.
Также свои доклады представили: кандидат экономических наук, доцент НИУ ВШЭ Любовь Борусяк, доцент кафедры философии и культурологии Вятского государственного университета Артем Москвин, Елена Новожилова, заместитель директора по связям с общественностью ПАО «МТС» и Янина Урусова, основатель проекта «Bezgraniz Couture».
Инновации в социальной рекламе
В рамках второй секции «Инновации в социальных коммуникациях как эффективная антикризисная мера» были представлены последние тенденции, используемые при создании социальной рекламы. «Из инновации не стоит делать самоцель», – считает зарубежный партнер конференции, советник посольства Франции Даниэль Матьё, – «в первую очередь, коммуникация должна быть приближена к человеку». О краудфандинге как о системе рассказал директор по развитию краудфандинговой платформы «Planeta.ru» Алексей Сахаров. Руководители проекта «Дело жизни» Владимир Вайнер и Никита Тихонов-Рау поделились опытом реализации кросс-медиа кампаний, а креативный директор/партнер «Friends Moscow» Максим Пономарев рассказал о практике продвижения социальных проектов коммерческими компаниями на примере партнерского проекта«Живая память», реализованном совместно с компанией Google .С докладами также выступили Ольга Попова-Качелкина, директор по внешним коммуникациям КРОС, и Екатерина Аннинская, PR-директор рекламного агентства «e:mg», представившая проект «Друг для друга» и продемонстрировавшая уникальный видеоролик, созданный с использованием технологии Dual Play.
Другой технологической новинкой, представленной на конференции, стал проект VRability, на презентации которого всем участникам раздали очки с эффектом виртуальной реальности. «Ключевой центр социальной кампании – это эмоции», – утверждает креативный директор АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководитель проекта Георгий Молодцов. – Для неподготовленной аудитории нужно придумывать что-то новое, необходимо использовать технологии, которые люди еще не видели, чтобы проблема смогла привлечь внимание и запомниться».
В завершение конференции состоялась презентация фотовыставки медиапроекта «Мы доверяем!» по продвижению всероссийского детского телефона доверия 8-800-2000-122. В презентации проекта приняли участие его авторы и герои: телеведущий Артур Цветков (DJ Арчи), вокалист группы «Базиль» Василий Писаренко, руководитель департамента коммуникаций Фонда Оксана Иванникова, директор АНО «Лаборатория социальной рекламы», руководитель конференции Гюзелла Николайшвили, режиссер и продюсер Георгий Молодцов. Конференция традиционно закончилась кинопоказом коллекции российской и зарубежной социальной рекламы.
Подробная информация о конференции доступна на сайте esarussia.ru.
Мывсоцсетях: facebook.com/esarussia        vk.com/esarussia         twitter.com/esarussia
Организаторами конференции выступают: Комиссия по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
Контактная информация (Оргкомитет): info@esarussia.ru
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27. Агенство социальной информации
Ссылка: https://www.asi.org.ru/announcement/vii-konferentsiya-povyshenie-effektivnosti-sotsialnoj-reklamy-v-rossii/
Заголовок: VII конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России»
Уже седьмой год площадка конференции аккумулирует современные тенденции, исследования, тренды и технологии российской и мировой социальной рекламы, объединяет представителей НКО, бизнес-сообщества, федеральных ведомств и специалистов по социальной рекламе для обсуждения актуальных проблем в данной сфере и выработки путей их решения. Особенностью форума-2016 станет демонстрация инновационных инструментов, которые внедряются в социальные проекты, одним из которых стал проект VRability.
Ежегодная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России» является частью международного проекта ESARUSSIA. По итогам каждой конференции выпускается сборник выступлений и материалов конференции, доступный на сайте «Социальная реклама.ру» и на специальном сайте — www.esarussia.ru.
Организаторами конференции выступили Комиссия Общественной палаты РФ по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
Среди участников — представители некоммерческих организаций, федеральных ведомств и агентств, предприниматели и бизнесмены, международные эксперты, производители социальной рекламы, средства массовой информации.
В программе:
24 ФЕВРАЛЯ
Место проведения — Общественная РФ.
12.30 — регистрация участников
13.00 — круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России»
Также состоится презентация выставки «Телефон доверия».
Открытие выставки — это новый этап медиапроекта «Я доверяю», запущенного Фондом поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации. Проект был реализован в 2015 году и включал в себя создание серии роликов разного формата, транслировавшихся как по федеральным и региональным СМИ, так и в интернете. Серия из 12-ти видеороликов содержит откровенные истории известных участников о трудностях, с которыми они столкнулись в детстве или будучи родителями, и из-за которых они могли бы набрать номер Детского телефона доверия 8-800-200-01-22.
В презентации выставки примут участие звезды российской эстрады и кино: Анатолий Белый, группа «Базиль» и DJ Арчи.
25 ФЕВРАЛЯ — ОСНОВНОЙ ДЕНЬ КОНФЕРЕНЦИИ
09.00 — регистрация участников
10.00, Большой зал, 1 этаж — открытие конференции, пленарное заседание
11.00 — работа секций «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность», «Инновации в социальной рекламе как эффективная антикризисная мера»
В рамках секции «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность» речь пойдет о культуре чтения, понятии «виртуальный дауншифтинг» и отношении к инвалидам.
В секции «Инновации в социальных коммуникациях как эффективная антикризисная мера» будут продемонстрированы новейшие способы продвижения социальных проектов.
15.50 — подведение итогов конференции
16.30, кинозал, 5 этаж — кинопоказ коллекции видеороликов социальной рекламы и компаний по социальной коммуникации и социальному предпринимательству
17.30 — завершение работы конференции
Полная программа конференции доступна на сайте.
Для участия необходимо заполнить форму.
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28. Сайт Фонда поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации
Ссылка: http://fond-detyam.ru/kalendar-sobytiy/?date=25.02.2016
25 февраля в Общественной палате Российской Федерации состоится презентация проекта Фонда по продвижению Детского телефона доверия «Мы доверяем» и открытие фотовыставки
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29. Socreclama.ru
Ссылка: http://www.socreklama.ru/news/detail.php?ELEMENT_ID=6861
Заголовок: В Общественной палате прошла VII Международная конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России»
Дата публикации: 26 февраля 2016
24-25 февраля 2016 г. представители СМИ, операторы наружной рекламы и НКО обсудили проблемы размещения социальной рекламы в кризис, а спикеры конференции представили свое видение инновационных путей ее развития.

Несмотря на общее повышение интереса граждан к некоммерческим и благотворительным организациям, многие проблемы продвижения социальных проектов так и остаются нерешенными. Конференция «Повышение эффективности социальной рекламы в России» является уникальной площадкой для диалога НКО, федеральных ведомств, представителей СМИ и специалистов по рекламе.
Как разместить социальную рекламу в кризис?
[image: ART_6360.jpg]В этом году работа ежегодная международная конференция была двухдневной.  Стартовым форматом стал круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России», посвященный одному из самых обсуждаемых вопросов за последние 10 лет. Впервые для поиска путей решения этой давно назревшей проблемы за столом переговоров собрались как представители некоммерческих организаций, так и рекламораспространители, в частности, представители крупнейшего в России медиахолдинга «Газпром-медиа»,  ГК Видеоинтернешнл, ВГТРК и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа).
Модератор круглого стола, член Общественной палаты РФ, директор АНО «Агентство социальной информации» Елена Тополева-Солдунова отметила, что ценность этой встречи состоит в том, что впервые за одним столом собрались представители всех участников процесса размещения и продвижения социальной рекламы в СМИ.
По словам Сергея Пискарева, генерального директора ООО «Газпром-Медиа»,  председателя Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ, выступившего  ведущим круглого стола, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы и слабой мотивации участников процесса. Участники круглого стола пришли к выводу, что, помимо уточнения понятия «социальная реклама» на законодательном уровне, для структурирования и контроля деятельности по распространению социальной рекламы необходим общественный арбитр, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением.
Социальные модели и реальность в рекламе
[image: ART_6300.jpg]В основной день конференции – 25 февраля – работа была разделена на две секции. Тематика первой секции традиционно была посвящена обсуждению социальной рекламы в контексте научного знания. В этом году доклады, представленные в рамках секции «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность», освещали модели, по которым живет современное общество. Как утверждает, директор направления социальных проектов и программ компании «Искусство тренинга» Светлана Шевченко, «рекламное воздействие способно изменить социальное поведение, но для этого в нем должны присутствовать информационный, эмоциональный и поведенческий компоненты». Примеры успешного воздействия социальной рекламы продемонстрировали Оксана Иванникова, руководитель департамента коммуникаций Фонда поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации, и Оксана Баркалова, заместитель директора Фонда социального развития и охраны здоровья «ФОКУС-МЕДИА». Число родителей, избивающих своих детей, сократилось на 10% по сравнению с 2009 годом, благодаря социальной кампании и работе портала «Я – родитель»,  а в результате коммуникационной кампании, направленной на профилактику ВИЧ-инфекции, увеличилась информированность молодой аудитории. «Модель социального поведения нужно упаковывать так, чтобы человек ее “купил”», - утверждает Янина Урусова, основатель проекта «BezgranizCouture».
Также свои доклады представили: кандидат экономических наук, доцент НИУ ВШЭ Любовь Борусяк, проанализировавшая, на какую аудиторию ориентирована реклама чтения, и доцент кафедры философии и культурологии Вятского государственного университета Артем Москвин, инициировавший дискуссию о виртуальном дауншифтинге как тенденции поведения молодежи в Интернете.
Инновации в социальной рекламе
[image: ART_6253.jpg]В рамках второй секции «Инновации в социальных коммуникациях как эффективная антикризисная мера» были представлены последние тенденции, используемые при создании социальной рекламы. «Из инновации не стоит делать самоцель», - считает зарубежный партнер конференции, советник посольства Франции Даниэль Матьё, – «в первую очередь, коммуникация должна быть приближена к человеку». О краудфандинге как о системе рассказал директор по развитию краудфандинговой платформы «Planeta.ru» Алексей Сахаров. Руководители проекта «Дело жизни» Владимир Вайнер и Никита Тихонов-Рау поделились опытом реализации кросс-медиа кампаний, а креативный директор/партнер  «FriendsMoscow» Максим Пономарев рассказал о практике продвижения социальных проектов коммерческими компаниями на примере партнерского проекта бренда Google. С докладами также выступили Ольга Попова-Качелкина, директор по внешним коммуникациям КРОС, и Екатерина Аннинская, PR-директор рекламного агентства «e:mg», представившая проект «Друг для друга» и продемонстрировавшая уникальный видеоролик, созданный с использованием технологии Dual Play.
Другой технологической новинкой, представленной на конференции, стал проект VRability, на презентации которого всем участникам раздали очки с эффектом виртуальной реальности. «Ключевой центр социальной кампании – это эмоции», - утверждает креативный директор АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководитель проекта Георгий Молодцов. - Для неподготовленной аудитории нужно придумывать что-то новое, необходимо использовать технологии, которые люди еще не видели, чтобы проблема смогла привлечь внимание и запомниться».
[image: ART_5666.jpg]В завершение конференции состоялась презентация фотовыставки медиапроекта «Мы доверяем!» по продвижению всероссийского детского телефона доверия 8-800-2000-122, организованного в 2010 году Фондом поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации.  В презентации проекта и открытии фотовыставки приняли участие его авторы и герои: телеведущий Артур Цветков (DJ Арчи), вокалист группы «Базиль» Василий Писаренко, руководитель департамента коммуникаций Фонда Оксана Иванникова, директор АНО «Лаборатория социальной рекламы», руководитель конференции Гюзелла Николайшвили, режиссер и продюсер Георгий Молодцов.
Конференция традиционно закончилась кинопоказом коллекции российской и зарубежной социальной рекламы.  
Подробная информация о конференции доступна на сайте esarussia.ru.
Мы в соцсетях:  facebook.com/esarussia
                                   vk.com/esarussia
                                   twitter.com/esarussia
Организаторами конференции выступают: Комиссия по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
Контактная информация (Оргкомитет): info@esarussia.ru
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30. Socreclama.ru
Ссылка: http://www.socreklama.ru/news/detail.php?ELEMENT_ID=6860
Заголовок: Как разместить социальную рекламу в кризис?
Дата публикации: 25 февраля 2016
24 февраля 2016 г. в Общественной палате РФ прошел круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России». Представители СМИ, операторы наружной рекламы и НКО обсудили возможные пути решения вза имодействия некоммерческих организаций и рекламораспространителей
Проблема трансляции социальной рекламы в российском рекламном пространстве является одной из наиболее обсуждаемых в последние 10 лет. Но в кризисный период некоммерческим проектам все труднее пробиваться в СМИ. В результате огромный пласт социально-значимой информации не может достичь своей аудитории.
[image: ART_5941.jpg]Именно проблеме размещения социальной рекламы в России был посвящен круглый стол, открывающий VII Международную конференцию «Повышение эффективности социальной рекламы в России», модераторами которого стали член Общественной палаты РФ, директор АНО «Агентство социальной информации» Елена Тополева-Солдунова  и  Сергей Пискарев, генеральный директор ООО «Газпром-Медиа»,  председатель Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-Промышленной палаты РФ. Для поиска путей решения этой давно назревшей проблемы совместными усилиями за столом переговоров собрались как представители некоммерческих организаций, так и рекламораспространители, в частности, представители крупнейшего в России медиахолдинга ООО «Газпром-медиа», группы компаний «Видео Интернешнл» и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа).
По словам Елены Тополевой-Солдуновой, «такая площадка открытого диалога создана впервые. Не однажды некоммерческие организации поднимали для обсуждения эту проблему, но не хватало мнения второй стороны – СМИ, рекламораспространителей. Сегодня же мы можем обменяться мнениями с ведущими федеральными телеканалами страны».
Согласно существующему законодательству, до 5% эфира и рекламных площадей должны быть использованы для размещения социальной рекламы. Но прозрачности в этом вопросе нет до сих пор, и зачастую социальные ролики появляются в эфире в ночно
е время или им отказывают в размещении. По словам Сергея Пискарева, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы и слабой мотивации участников процесса. Несмотря на значительное развитие социальной рекламы за последние 15-20 лет, не существует четкого понимания, какая информация может претендовать на социальную значимость, а какая нет. «НКО не знают, как правильно донести свой месседж, а СМИ не знают, как об этом говорить. И им нужно помочь», - утверждает Дарья Тинбуш, соучредитель фонда "О!Живи Мечту". 
[image: ART_5923.jpg]Критическая ситуация сложилась и на рынке размещения наружной рекламы. По словам вице-президента Ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР) Елены Решетовой, до 90% конструкций могут быть признаны нелегитимными, число площадей сокращается, что приводит к значительному повышению цен на размещение. На этом фоне проблемы в сфере социальной рекламы чувствуются особенно остро: препятствиями являются и отсутствие разграничений между «социальной» и «социально-значимой» рекламой,  и продвижение муниципальными органами собственных кампаний и игнорирование федеральных проектов... Кроме того, как призывает Дарья Волкова, руководитель юридического отдела «ЭвереСТ-С» (СТС Медиа), не стоит забывать, что, несмотря на свои отличия от коммерческой, социальная реклама также должна быть добросовестной, достоверной и этичной.
«Долгое время налогообложение являлось камнем преткновения по части рисков, связанных с распространением социальной рекламы», - заявляет Дмитрий Корсаков, управляющий партнёр компании «Корсаков & партнёры»,  – «но сегодня, после принятия поправок в налоговое законодательство в 2011 г.,  в этой сфере не существует неустранимых препятствий для размещения СМИ социальной рекламы для НКО».
Участники круглого стола сошлись во мнении, что для структурирования и контроля деятельности по распространению социальной рекламы необходим коллективный арбитр и двигатель, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением. Нужно поощрять социальную ответственность медиа, вводя отчетность, рейтинги и антирейтинги. В завершении круглого стола Гюзеллой Николайшвили, директором АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководителем конференции,  был озвучен проект резолюции, в котором обозначены рекомендации федеральным телеканалам увеличить присутствие социальной рекламы в рекламных блоках, а также разработка критериев выбора приоритетных тем для инициации федеральных кампаний по социальной рекламе в России.
Полную программу конференции «Повышение эффективности социальной рекламы в России» можно найти на сайте esarussia.ru.
Организаторами конференции выступают: Комиссия по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
Контактная информация (Оргкомитет): info@esarussia.ru
Официальный сайт конференции: http://www.esarussia.ru
Мы в соцсетях: facebook.com/esarussiavk.com/esarussiatwitter.com/esarussia
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31. Socreclama.ru
Ссылка: http://www.socreklama.ru/news/detail.php?ELEMENT_ID=6859
Заголовок: Новый этап медиапроекта «Мы доверяем»
Дата публикации: 25 февраля 2016

[image: ]
25 ФЕВРАЛЯ В ОБЩЕСТВЕННОЙ ПАЛАТЕ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ В РАМКАХ VII МЕЖДУНАРОДНОЙ КОНФЕРЕНЦИИ «ПОВЫШЕНИЕ ЭФФЕКТИВНОСТИ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ В РОССИИ» ФОНД ПОДДЕРЖКИ ДЕТЕЙ ОТКРЫЛ ФОТОВЫСТАВКУ МЕДИАПРОЕКТА «МЫ ДОВЕРЯЕМ».
Выставка стала очередной вехой в истории масштабного проекта по продвижению Детского телефона доверия 8-800-2000-122. В презентации проекта и открытии фотовыставки приняли участие его авторы и герои: телеведущий Артур Цветков (DJ Арчи), вокалист группы «Базиль»Василий Писаренко, руководитель департамента коммуникаций Фонда Оксана Иванникова, директор Лаборатории социальной рекламыГюзелла Николайшвили, режиссер и продюсер Георгий Молодцов. 

[image: ART_6529.jpg]Участники мероприятия рассказали, как рождался и развивался медиапроект о Детском телефоне доверия и почему его герои приняли для себя решение участвовать в нем. «Я тоже был маленьким и я попадал в трудные ситуации. Если бы в моем детстве был телефон доверия, я бы им воспользовался, и какие-то события в моей жизни могли бы сложиться удачней. Давайте будем счастливыми и смелыми, безвыходных ситуаций не бывает и не нужно бояться преодолевать их» - сказал Василий Писаренко. 

[image: ART_6548.jpg]Артур Цветков поделился историей из своей профессиональной жизни, когда ему пришлось предотвращать самоубийство человека, позвонившему в прямой эфир. «В этот момент я осознал, всю степень своей ответственности за жизнь этого человека на глазах у миллионов телезрителей. Тогда мне было страшно, ведь я не профессиональный психолог. К счастью, та история закончилась хорошо, но когда мне предложили участвовать в проекте «Мы доверяем», я ни секунды не сомневался. Я благодарен тем людям, которые каждый день помогают другим преодолевать моменты, которые кажутся тупиковыми» - сказал Артур Цветков. 

[image: ART_5892.jpg]Медиапроект «Мы доверяем» продолжает жить и набирать свою популярность. В нем приняли участие 13 героев – звезды российской эстрады и кино, спортсмены и телеведущие: музыканты Владимир Бегунов (группа «Чайф») и солист группы «Базиль» Василий Писаренко, актеры Анатолий Белый, Павел Прилучный, Юлия Ауг, Ричард Бондарев, Александр Соколовский, телеведущий Арчи (Артур Цветков), актриса stand up Юлия Ахмедова, Певица Нюша (Шурочкина) и ее сестра Мария Шурочкина, шестикратная чемпионка мира по синхронному плаванию, двукратный олимпийский чемпион по бобслею Алексей Воевода, спортивный комментатор Дмитрий Губерниев.
Каждый из них, обращаясь к детям и родителям, рассказал свою личную историю. «Мы рады, что в проекте приняли участие кумиры разных поколений, и для нас стало приятной неожиданностью, что каждый из них в своих обращениях был столь искренним и открытым. Медийные персоны, которых мы привыкли видеть веселыми и счастливыми, совершенно неожиданно обратились к публике со столь важным и серьезным посланием» - сказала Оксана Иванникова. 

Общероссийский детский телефон доверия – служба экстренной психологической помощи. Позвонив по номеру 8-800-2000-122 дети и подростки и их родители анонимно и бесплатно могут получить психологическую помощь. На сегодняшний день психологи детского телефона доверия уже приняли около 6 миллионов обращений, почти 60% - это звонки от детей и подростков. 
Подробнее о проекте – на сайте www.yadoveray.ru 
Подробнее о телефоне доверия 8-800-2000-122 – на сайте www.fond-detyam.ru


32. Socreclama.ru
Ссылка: http://www.socreklama.ru/news/detail.php?ELEMENT_ID=6856
Заголовок: Конференция по социальной рекламе: руководство к действию
Дата публикации: 3 марта 2016

24-25 февраля 2016 года в Общественной палате Российской Федерации пройдет VII международная конференция "Повышение эффективности социальной рекламы в России"

Уже седьмой год площадка конференции аккумулирует современные тенденции, исследования, тренды и технологии как российской, так и мировой социальной рекламы, объединяет представителей некоммерческих организаций, бизнеса, федеральных ведомств и специалистов по социальной рекламе для обсуждения наиболее актуальных проблем в данной сфере и выработки путей их решения.

Особенностью форума 2016 года станет демонстрация новых для России инструментов, которые внедряются и повышают эффективность социальных проектов. Одним из них стал проект VRability, на презентации которого участникам мероприятия будут предложены очки с эффектом дополненной реальности 360° для просмотра оригинального социального видеоконтента.

В этом году программа конференции разделена на два дня. 
24 февраля состоится круглый стол "Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России". Модератором круглого стола выступит С.Л. Пискарев, генеральный директор ООО "Газпром-Медиа".

25 февраля – основной день конференции, на который, помимо пленарного заседания, запланирована работа двух секций: «Наука о социальной рекламе: социальные модели и социальная реальность» (модераторы – доктор социологических наук, профессор НИУ ВШЭ О.О. Савельева, кандидат экономических наук, доцент НИУ ВШЭ Л.Ф. Борусяк) и "Инновации в социальных коммуникациях как эффективная антикризисная мера" (модератор – старший преподаватель факультета коммуникаций, медиа и дизайна НИУ ВШЭ Р.И. Погодина), где будут представлены проекты и технологии, наиболее эффективно работающие в период кризиса. После завершения работы секций пройдет кинопоказ роликов российской и мировой социальной рекламы.

К участию приглашены представители ведущих некоммерческих организаций, федеральных телеканалов, российских рекламных и PR-агентств.

Полная программа конференции совсем скоро будет доступна на сайте esarussia.ru.

Регистрационную форму (ФИО, название организации, должность, контактные данные) отправляете по адресу: info@esarussia.ru

Организаторами конференции выступают: Комиссия по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы», Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики».
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Контактная информация (Оргкомитет): info@esarussia.ru 
Аккредитация СМИ: media@esarussia.ru 
Официальный сайт конференции: http://www.esarussia.ru

Мы в соцсетях:
facebook.com/esarussia
vk.com/esarussia
twitter.com/esarussia
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33. Торгово-промышленная палата РФ
Ссылка: http://tpprf.ru/ru/interaction/committee/komrecl/news/126404/
Заголовок: Рекламисты предложили рекомендовать федеральным телеканалам увеличить присутствие социальной рекламы в рекламных блоках
Дата публикации: 24 февраля 2016
В Общественной палате РФ прошел круглый стол на тему: «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России». Организаторами конференции выступили Комиссия по социальной политике, трудовым отношениям и качеству жизни граждан Общественной палаты РФ, АНО «Лаборатория социальной рекламы»,  Департамент интегрированных коммуникаций НИУ «Высшая школа экономики». Представители СМИ, операторы наружной рекламы и НКО обсудили возможности взаимодействия некоммерческих организаций и рекламораспространителей по вопросам размещения социальной рекламы в СМИ и в рекламном пространстве. 
Проблема трансляции социальной рекламы в российском рекламном пространстве является одной из наиболее обсуждаемых в последние годы. Однако в кризисный период некоммерческим проектам все труднее пробиваться в СМИ и достигать своей аудитории. 
Этим вопросам был посвящен круглый стол, открывший VII Международную конференцию «Повышение эффективности социальной рекламы в России», модераторами которого стали член Общественной палаты РФ, директор АНО «Агентство социальной информации» Елена Тополева-Солдунова  и  председатель Комитета ТПП РФ по предпринимательству в сфере рекламы, генеральный директор ООО «Газпром-Медиа» Сергей Пискарев. В мероприятии приняли участие представители некоммерческих организаций, рекламораспространители, представители крупнейшего в России медиахолдинга ООО «Газпром-медиа», группы компаний «Видео Интернешнл» и агентства по продаже рекламы «Эверест-С» (СТС-медиа). 
По словам Елены Тополевой-Солдуновой, «такая площадка открытого диалога создана впервые. Не раз некоммерческие организации поднимали для обсуждения эту проблему, но им не хватало мнения второй стороны – СМИ, рекламораспространителей. Сегодня же мы можем обменяться мнениями с ведущими федеральными телеканалами страны». 
Согласно существующему законодательству, до 5% эфира и рекламных площадей должны быть использованы для размещения социальной рекламы. Но прозрачности в этом вопросе нет до сих пор, и зачастую социальные ролики появляются в эфире в ночное время или им отказывают в размещении. По словам Сергея Пискарева, корень разногласий между рекламодателями и рекламораспространителями кроется в отсутствии четких дефиниций социальной рекламы и слабой мотивации участников процесса. Несмотря на значительное развитие социальной рекламы в последние 15-20 лет, по-прежнему нет четкого понимания, какая информация может претендовать на социальную значимость, а какая нет. «НКО не знают, как правильно донести свой месседж, а СМИ не знают, как об этом говорить. И им нужно помочь», - отмечала Дарья Тинбуш, соучредитель фонда "О! Живи Мечту". 
Критическая ситуация сложилась и на рынке размещения наружной рекламы. По словам вице-президента Ассоциации Коммуникационных Агентств России (АКАР) Елены Решетовой, до 90% конструкций могут быть признаны нелегитимными, число площадей сокращается, что приводит к значительному повышению цен на размещение. На этом фоне проблемы в сфере социальной рекламы чувствуются особенно остро: препятствиями являются и отсутствие разграничений между «социальной» и «социально-значимой» рекламой,  и продвижение муниципальными органами собственных кампаний и игнорирование федеральных проектов... Кроме того, как заявила руководитель юридического отдела «ЭвереСТ-С» (СТС Медиа) Дарья Волкова, не стоит забывать, что социальная реклама также должна быть добросовестной, достоверной и этичной. 
«Долгое время налогообложение являлось камнем преткновения по части рисков, связанных с распространением социальной рекламы», - подчеркнул управляющий партнёр компании «Корсаков & партнёры» Дмитрий Корсаков,  – «но сегодня, после принятия поправок в налоговое законодательство в 2011 г.,  в этой сфере не существует неустранимых препятствий для размещения в СМИ социальной рекламы для НКО». 
Участники круглого стола сошлись во мнении, что для регулирования деятельности по распространению социальной рекламы необходим коллективный арбитр и организатор, который не только установит единые «правила игры», но и будет следить за их соблюдением. Нужно поощрять социальную ответственность медиа, вводя отчетность, рейтинги и антирейтинги. В завершении круглого стола директор АНО «Лаборатория социальной рекламы» и руководитель конференции Гюзелла Николайшвили озвучила проект резолюции, в котором говорилось о необходимости разработки критериев выбора приоритетных тем для инициации федеральных кампаний по социальной рекламе в России  и предлагалось рекомендовать федеральным телеканалам увеличить присутствие социальной рекламы в рекламных блоках. 
Полную программу конференции «Повышение эффективности социальной рекламы в России» можно найти на сайте esarussia.ru. 
[image: ]
34. Филантроп
Ссылка : http://philanthropy.ru/analysis/2016/03/09/35386/?utm_source=%D0%9F%D0%BE%D0%B4%D0%BF%D0%B8%D1%81%D0%BA%D0%B0+%D0%BD%D0%B0+%D0%BC%D0%B0%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%B0%D0%BB%D1%8B+%C2%AB%D0%A4%D0%B8%D0%BB%D0%B0%D0%BD%D1%82%D1%80%D0%BE%D0%BF%D0%B0%C2%BB&utm_campaign=0bf97c9ed7-%D0%9D%D0%BE%D0%B2%D0%BE%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%B0%D1%8F+%D1%80%D0%B0%D1%81%D1%81%D1%8B%D0%BB%D0%BA%D0%B0&utm_medium=email&utm_term=0_dcbf5f44c9-0bf97c9ed7-221210921#.Vuz7CeKLTIV
Дата публикации:  09.03.2016
Заголовок: «Социальная реклама, падчерица медиабизнеса»
Пять лет назад в закон «О рекламе» и во вторую часть Налогового кодекса были приняты поправки, позволяющие упоминать в социальной рекламе физические и юридические лица – названия некоммерческих организаций и их спонсоров. Кроме того, были введены налоговые льготы в сфере производства и распространения социальной рекламы: оказание безвозмездных услуг по производству и распространению социальной рекламы, соответствующей определенным законом требованиям, теперь не облагается НДС. Стали ли эти льготы «зеленой улицей» для тех, кто творит благо, и для тех, кто его получает?
В Общественную палату на круглый стол «Актуальные вопросы размещения социальной рекламы в СМИ и рекламном пространстве современной России», предваряющий VII Международную конференцию «Повышение эффективности социальной рекламы в России», были приглашены представители крупных медиахолдингов, некоммерческих организаций и средств массовой информации. Было решено объединить возможности и создать межсекторный диалог на экспертной площадке для устранения имеющихся проблем. На повестке круглого стола были постоянные многочисленные жалобы НКО на то, что их рекламу не берут в эфир, не упоминают названия и даже «присваивают» их проекты государственным или бизнес-структурам. Директор АНО «Лаборатория социальной рекламы», доцент НИУ «Высшая школа экономики» Гюзелла Николайшвили назвала социальную рекламу «падчерицей медиабизнеса».
– Благодаря поправкам к Налоговому кодексу производство и размещение социальной рекламы у нас теперь не облагается налогом, – сказал Дмитрий Корсаков, генеральный директор компании «Корсаков и партнеры», принимавшей участие в подготовке поправок к законодательству. – И сегодня неустранимых препятствий для размещения социальной рекламы в СМИ нет. Однако возникает одна ключевая проблема – взаимодействие НКО уже не со СМИ, а со своими благотворителями. По сути, пожертвования как разновидность дарения не предполагает встречных обязательств. Но как только появляется, к примеру, обязательство разместить упоминание о спонсоре на баннере мероприятия, одновременно возникает вопрос о налогообложении услуги. Эта операция рассматривается уже как возмездная сделка и облагается налогом.  Иногда рекламные ролики являются не социальной рекламой, а рекламой коммерческих мероприятий, и в этом случае она попадает не в льготный, а в обычный режим налогообложения.
Стало ли больше социальной рекламы в СМИ и на улицах наших городов? Насколько повысилось или, наоборот, понизилось ее качество? На этот вопрос трудно ответить. Никто еще и не проводил глобальных серьезных исследований на эту тему, не изучал рынок именно этой рекламной продукции. Любые мнения достаточно субъективны, оценки – поверхностны.
– Как-то я присутствовала во время обсуждения этих проблем на одном очень серьезном мероприятии, – вспоминает член Общественной палаты, директор АНО «Агентство социальной информации» Елена Тополева. – Высокопоставленные  эксперты и спикеры заявили, что социальной рекламы у нас нет. Мне стало очень обидно, ведь я видела прекрасные образцы социальной рекламной продукции, которые создаются и уже были созданы в последние годы. Некоторые эксперты говорили: вот этот ролик хороший, а вот этот – плохой, опираясь на свои собственные критерии. Но вопрос нужно ставить по-другому: во-первых, насколько эффективно работает эта социальная реклама, и во-вторых, этична она или нет.
Пять лет назад плакаты с названиями всем известных благотворительных фондов были редким явлением в городе. Сегодня их можно увидеть на уличных биллбордах, в метро и даже на лавочках в парках и скверах. А вот на центральных каналах телевидения их больше не стало. Для тех, кто сталкивается с недостатком средств на изготовление социальной рекламы, спасением стал интернет: дешевле разместить ролик на ютюбе, чем на телеэкране, и его увидят не меньше людей. Особенно если его целевая аудитория – молодежь, которая вообще не смотрит телевизор.
По мнению Елены Тополевой, социальная сфера стремительно меняется и развивается, становится все более прозрачной, решения государства сегодня чаще принимаются с учетом мнения общественности. А вот сфера размещения социальной рекламы, которая могла бы способствовать реализации этих решений и привлекать внимание общества к социальным проблемам,  до сих пор довольно архаична. И этот диссонанс звучит все ярче и пронзительнее.
– Поправки к законодательству пока не привели к появлению вала социальной рекламной продукции, – говорит Елена Тополева. – Ни одно СМИ на своем сайте не дает алгоритм действий – где и как поместить плакат или видеоролик, не излагает свою политику в этой области. По закону, 5% эфира электронные медиа должны уделять социальной рекламе, но выполнение этой нормы никто не отслеживает. Этим мог бы заниматься Роскомнадзор, а СМИ публиковали бы отчеты, сколько социальной рекламы они разместили и на каких условиях. Когда мы говорим о социальной ответственности бизнеса, тут есть зримые достижения: все больше компаний сообщают о том, что они делают для защиты окружающей среды, для благоустройства местных сообществ. О социальной ответственности СМИ никто не говорит, хотя хорошо было бы выдавать им лицензию только после предоставления отчета – насколько выполнена норма по размещению социальной рекламы. Необходим также специальный институт, коллективный арбитр и двигатель, который установил бы единые правила игры на рынке социальной рекламы и следил бы за их выполнением.
Благотворительные организации – не частые гости на телеэкранах, и это печальная практика. Нередко случаются курьезы: вроде бы и сюжет есть, и знакомое лицо руководителя благотворительного фонда показано на всю страну, а вот название куда-то исчезло. Это произошло в передаче с участием Елизаветы Олескиной, директора Благотворительного фонда «Старость в радость», помогающего пожилым людям в домах ветеранов.
Мало того, что организацию не назвали, так еще и сама Елизавета была названа почему-то «социальным работником». Общественная палата направила письмо в холдинг ВГТРК, выпустивший передачу в эфир, с просьбой пояснить политику в отношении НКО. На запрос ответили, что директор фонда «Старость в радость» Елизавета Олескина была приглашена в программу «Правила жизни» не в качестве представителя фонда, а в качестве «эксперта, обладающего высоким уровнем знаний по теме программы». Неубедительный, мягко говоря, ответ.
По словам генерального директора ООО «Газпром-Медиа», председателя Комитета по предпринимательству в сфере рекламы Торгово-промышленной палаты РФ Сергея Пискарева, разногласия между рекламодателями и рекламораспространителями случаются из-за отсутствия четких дефиниций социальной рекламы, слабой мотивации участников процесса, ясности того, какая информация может претендовать на социальную значимость, а какая нет.
Критическая ситуация сложилась и на рынке размещения наружной рекламы. По словам вице-президента Ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР) Елены Решетовой, до 90% конструкций могут быть признаны нелегитимными, число площадей сокращается, что приводит к значительному повышению цен на размещение. На этом фоне проблемы в сфере социальной рекламы чувствуются особенно остро: препятствиями являются и отсутствие разграничений между «социальной» и «социально значимой» рекламой, и продвижение муниципальными органами собственных кампаний, и игнорирование федеральных проектов. Часто рекламируются не социально значимые проекты, а сайты или порталы, содержащие информацию о них, на правах социальной рекламы продвигаются чисто коммерческие проекты. Елена Решетова  призналась, что без поддержки федеральных структур трудно решать эти вопросы.
– НКО не умеют правильно донести свой месседж, а СМИ не знают, как правильно и не скучно, без дидактики  и нравоучений, рассказать об их деятельности,– считает Дарья Тимбуш, руководитель Благотворительного фонда «О!живи мечту». – Поэтому они неохотно размещают контент с потенциально низким рейтингом. Но у благотворителей часто не бывает времени на красивые истории о себе, потому что им надо спасать чью-то жизнь, приобретать лекарства, устраивать кого-то на лечение… Тем более что деятельность большинства из них нематериальна – мы не производим конкретные товары в красочной упаковке и ничего не можем выложить на рекламном щите. И поэтому негативная информация о деятельности некоторых «горе-благотворителей» распространяется быстрее, чем положительный опыт НКО.

Дарья Тимбуш показала видеоролик своей организации – о маленьком жителе Крыма, перенесшем операцию по пересадке костного мозга, на долю которого выпало настоящее счастье. Мальчик интересовался танками, и сотрудники фонда обратились с письмом к руководству местной воинской части. Там пошли навстречу и затеяли для этого ребенка самые настоящие танковые учения. На дом к нему явился комбат с «повесткой» в армию, ему выдали военную форму, и он, сидя на коленях у командира, управлял  боевой машиной… Хотелось бы верить, что этот трогательный и немного сентиментальный ролик найдет своего зрителя.
А ролики социального медиапроекта – рекламной кампании детского телефона доверия «Мы доверяем», сделанные в Лаборатории социальной рекламы, уже нашли свою аудиторию на восьми федеральных телеканалах и на радио. Кроме того, проект получил полтора миллиона лайков в социальных сетях. Производителям пришлось идти к успеху долгим и трудным путем. Помогло участие в нем певицы Нюши, спортивного комментатора Дмитрия Губерниева, актера Анатолия Белого, музыканта группы «Чайф» Владимира Бегунова и других медийных персон.
– Уникальность этого проекта для нас заключалась в том, что участники не просто выступали в поддержку телефона. Они делились своими личными историями без подготовленных и утвержденных сценариев. При этом каждый герой рассказывал какую-то свою историю, что позволило в конечном проекте покрыть невероятный спектр проблем, которые могут возникнуть как у ребенка, так и у родителя. Мой основной профиль в кино – документалистика, поэтому мне было вдвойне интересно объединить опыт живого человеческого общения в нерекламном, кинематографическом формате с достижением социальной миссии проекта, – сказал Георгий Молодцов, креативный директор, режиссер проекта, вице-президент Гильдии неигрового кино и ТВ. – Ключевой центр социальной кампании – это эмоции. Для неподготовленной аудитории нужно придумывать что-то новое, необходимо использовать технологии, которые люди еще не видели, чтобы проблема смогла привлечь внимание и запомниться.
Гюзелла Николайшвили убеждена, что «привлечение знаменитостей – это верный способ заинтересовать телеканалы своей продукцией, сделать ее заметной. Еще один способ – это яркий видеоряд, лучше всего мультипликационный. «Мультики» хорошо воспринимаются аудиторией любого возраста и вызывают позитивные эмоции. Самое главное – продукция должна быть образной, запоминающейся, талантливой. И тогда она будет обречена на успех».
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Заголовок: «Что можно увидеть в выключенном телевизоре: социальная реклама учится удивлять»
На конференции «Повышение эффективности социальной рекламы в России» (она прошла в Москве 24-25 февраля) говорили о рекламе как средстве связи. Успех – в актуальности языка.
«Вы удивитесь, что можно увидеть в выключенном телевизоре» – так называется социальный ролик UNIСEF, один из победителей фестиваля рекламы «Каннские львы» 2011-2015, который показали (наравне с другими) на VII конференции «Повышение эффективности социальной рекламы в России».
А что в неработающем телевизоре можно увидеть? В черном плоском экране выключенного телевизора, как в зеркале, отражаются фигуры родителей и детей, играющих между собой, и потом выбегающих на солнечный двор.
Этот сюжет задевает и «работает» во многом благодаря парадоксальности первоначального вопроса. В нем есть все, что мы хотим получить от социальной рекламы – неожиданный поворот сюжета, скорость сообщения и напоминание о  вневременных ценностях, сделанное современным языком.
Показ лучших отечественных и европейский социальных рекламных роликов прошел в последний день конференции. Именно во время показа стало понятно, по какому пути  идет российская социальная реклама. Ясно видны два направления. Упор на  «трогательность», эмоциональный удар, повышение качества съемки, привлечение актеров первого ряда и медийных фигур – это  одно направление. Второе – реклама как социальный проект, своего рода акционерство, ролик не как самоцель, а как фиксация социального эксперимента, и – усложнение языковых средств: использование для производства рекламы технических новинок и достижений. Это второй путь, инновационный.
Инновации
Отечественных «инновационных» роликов, выстреливших за последний год, немного. Но зато среди них безусловный лидер показа. Ролик «Больше чем знак» Агентства Young & Rubicam Moscow и некоммерческой организации Dislife получил серебряную награду в номинации Promo&Activation на «Каннских львах».
Как он был сделан? В рамках проекта в торговых и бизнес-центрах Москвы привычные символы «Места для инвалидов» на парковках для людей с ограниченными возможностями превратили в проекции человека на инвалидной коляске. Знак «ожил» – например, на парковке шопинг-молла «Авиапарк».
Это удивительный ролик, а его появлению предшествовала акция, удивившая немалое количество обычных водителей. Представьте, вы заезжаете на парковку. Видите пустое место (со знаком «для инвалидов»), но так что ж: парковка забита, можно разок и нарушить… Водитель (ничего не подозревающий обыватель, реальный нарушитель) приноравливается заехать на запретное место, и вдруг перед ним возникает человек-призрак на инвалидной коляске и кричит:«Стой!»; «Ты что, не видишь меня?»; «Чему ты так удивлен?». Серьезное переживание.  Некоторые водители вываливались из машины с трясущимися руками. И серьезная подготовительная работа – знак оживляла сложная проекция, тончайший экран водной дисперсии.
«Я не просто знак» –  говорит человек на инвалидной коляске, кажущийся призраком. «Тебе всего лишь нужно научиться уважать мои права».
На конференции в рамках дискуссии «Инновации в социальной рекламе как эффективная антикризисная мера» была представлена еще одна технически сложная идея производства социальной рекламы. Георгий Молодцов, креативный директор Лаборатории социальной рекламы, вице-президент Гильдии неигрового кино и телевидения России, повеселил участников конференции wow-эффектами. Он использовал специальные очки с обзором 360 градусов. Это виртуальная реальность с эффектом погружения. «Мы разработали отдельную систему камер для съемки людей с ограниченными возможностями, – рассказал Георгий Молодцов. – Мы сделали фильм про Максима Киселева, танцора на коляске, который стал первым фигуристом на льду на коляске. Это было непросто технологически, Максим и его партнерша были увешаны камерами.

Потом мы сняли девушку-колясочницу, которая впервые в жизни полетела на дельтаплане. Мы дали посмотреть ей этот полет в виртуальной реальности, которую мы создали, чтобы сравнить ощущения. Мы хотим понять, могут ли такие технологии эмоционально влиять на людей с ограниченными возможностями,  подтолкнуть их к попыткам изменить  свою жизнь. Это уникальный опыт работы».
В будущем, сказал Георгий Молодцов, будет создано приложение для андроида и для айфонов, в котором можно будет посмотреть видео с wow-эффектом. Пока есть сайт, и возможность размещать такие видео в соцсетях.
Авторы проекта VRability позиционируют его как инструмент помощи людям с инвалидностью. Виртуальная реальность, эффект погружения, – считают они, подталкивает людей с особенностями здоровья жить активной жизнью.
 «Этот социальный ролик, который был снят с помощью технологии 3D, показал сильное вовлечение аудитории, – замечает Ольга Попова-Качелкина, директор по внешним коммуникациям АО «КРОС», – И это понятно: материал новый и подан по-новому. Современные люди получают слишком много информации, но находки, новые фишки, безусловно, привлекают внимание».
Правда, нет пока уверенности, что подобные проекты могут быть «долгоживущими». Возможно, это действительно тот самый wow-эффект, который по определению одноразов.
На конференции обсуждались еще два новшества. Первый – кросс-медиа как новый метод социальной рекламы. Кросс-медиа – это проекты, включающие в себя производство короткометражных фильмов, их показы, общественное обсуждение, вовлечение в дискуссию бизнеса, власти и общества –  то есть пролонгированная рекламная акция, в которой сам фильм — только начало, а главное – привлечение общественного интереса.
Продюсеры кросс-медиа проекта «Дело Жизни» Владимир Вайнер, директор фонда развития медиапроектов и социальных программ «Gladway», и Никита Тихонов-Рау, руководитель Лаборатории социального кино «Третий сектор», рассказали о своем первом национальном  кросс-медиа проекте, посвященном популяризации социального предпринимательства.  «Дело Жизни» стартовал в декабре 2015 года, в преддверии российского Года Кино, и основан на серии вдохновляющих короткометражных фильмов. Это истории о социальных предпринимателях России, рассказанных от первого лица. Первым фильмом стали «Люди Севера» о социальном предпринимательстве Северо-Западного Федерального округа. «Наша цель – сделать так, что бы социальное предпринимательство стало модным, желанным, интересным», – замечает Владимир Вайнер.
Такую же технологию (реклама как средство связи общественности с общественностью, как долгоиграющий  проект) отрабатывает и компания МТС в рамках своего проекта «Поколение М».
Поколение «М» крупнейший в России благотворительный проект, объединяющий идею развития детского творчества и помощь тяжелобольным детям. Проект придумала компания МТС, ведущий оператор связи в России, а помогают ей в реализации крупнейшие творческие организации страны.
Сайт  и сообщества и инстаграм являются настоящими творческими мастерскими для совершенствования твоих талантов во всех областях искусства. Где бы ты не жил, выходи в интернет и развивай свои способности, помогая при этом собирать деньги на лечение тяжелобольных детей».
Как рассказала Елена Новожилова, заместитель директора по связям с общественностью «МТС», – это крупнейший творческий благотворительный проект для детей. «Два года назад мы пришли к выводу, что в России нужен новый механизм работы с благотворительностью», – говорит Елена.
Смысл проекта в том, что дети разного возраста могут проявить свои творческие «потребности» на сайте, поучаствовать в конкурсах, мастер-классах, показать свои таланты. «Загружай свое, ставь «лайки», оценивай чужие работы – за каждое действие организатор проекта, компания МТС, перечисляет баллы, которые в конце года переводятся в деньги на лечение детей. В 2014 году было собрано 285 000 рублей, а в 2015 году – уже 724 579 рублей!»
Эффект же социальной рекламы в проекте проявляется в том, что он нагляден, визуален, и уже очень много настоящих юных звезд нашли себя благодаря проекту. Талантливые дети пробивают себе дорогу.
Но подобные проекты, направленные на продвижение идей, нуждаются в объединении сил и энергий. Одна из таких объединяющих структур появится в ближайшее время. «Мы уже третий раз делаем международную конференцию по социальному маркетингу и коммуникациям. В этом году нас стало больше: КРОС, Общественная палата, проект «Все за одного» РБК, Серебряный меркурий и другие партнеры, – рассказывает Ольга Попова-Качелкина. В наших планах создание не просто коммуникационной площадки для обсуждения проблем, но площадки для создания общего продукта. Это как минимум сократит расходы на реализацию социальных программ. Нужна синергия. Объединение всех ресурсов позволит сэкономить, получить больший эффект и вовлечь больше людей в решение социальных проблем».

Эмоциональный удар
Этот путь производства социальной рекламы использует уже раскрученные техники .Лаборатория социальной рекламы реализовала не так давно новый проект – ролик, рекламирующий Единый общероссийский телефон доверия. Это экстренная психологическая помощь для детей и их родителей. Приглашены известные актеры. На каждом из них – белая футболка с одной из цифр телефонного номера. Медийные фигуры говорят в кадре о своем – наболевшем и личном, или просто поясняют, зачем нужен такой телефон и почему им стоит воспользоваться. Такая реклама, где участник ролика откровенен со зрителем, «создает кулуарное настроение», – считает Георгий Молодцов. «Это позитивно сделанное, но серьезное послание. В итоге у зрителя возникает эмоциональная реакция, желание зайти на сайт, желание узнать телефон. Когда известный человек говорит доверительно, его искренность работает, это привлекает».
Тот же самый эффект использован и в ставшем мгновенно популярном клипе Димы Билана «Не молчи», где в съемках участвовала девочка с синдромом Дауна. Кстати, этот клип, наряду с рекламными социальными роликами, получил призы и награды и был показан на конференции.
Способ лобового эмоционального удара – упор на безусловно трогательную ситуацию,   использован в подавляющем количестве социальных роликов этого года. Вот мальчик, достающий одинаковых мишек из коробок. Вся его комната заполнена медведями. «Ребенку в детском доме можно помочь и по-другому. Стань наставником!» – призывает ролик.
«Все дети делятся на тех, кто манную кашу ест, кто ее изучает, обожает, кто ей играет, рисует, лепит… Но их нельзя разделить на детей и детей-инвалидов, потому что дети так не делятся. Учимся жить вместе».– это один из роликов Государственной программы «Доступная среда», активно крутившихся на наших телеканалах (их поддерживают и билборды на улицах) несет вполне понятный однозначный месседж: дети отличаются характерами, привычками, но никак не здоровьем, все они для нас равны, просто наши дети. В других сюжетах этой же рекламной компании появляются актеры и известные персоны.
Отличная реклама, которая явно способна достучаться до детского сознания – ролик телефона доверия для детей. Вот тут есть оригинальная предварительная сюжетная задумка – не часто встречающая практика. Страхи – странные монстрообразные существа, спрятанные в банках, напоминающие персонажей известного мультфильма «Корпорация Монстров». «Это пункт приема детских страхов. Если ты тоже боишься, позвони и сдай свой страх в пункт приема страхов» –  призывает ребенка голос за кадром.
Есть ли будущее у  «трогательной» рекламы, и в каком направлении ей развиваться? Безусловно есть, порукой тому подборка роликов победителей фестиваля «Каннские львы» 2011-2015.
Вектор развития в том, что бы  искать неожиданные повороты темы, а не отрабатывать  одни и те же приемы. Европейская социальная реклама сделана  более жестко, но почти всегда более продуманно. Впрочем, она использует приемы,  которые непривычны российскому зрителю –  черный юмор, например. Отечественный обыватель   над серьезными вещами не смеется!. Но европейская реклама выглядит более раскованно и смело.
Вот смешные человечки поют веселую песенку. Можно приютить дома гадюку, можно залезть в стиральную машину, нарядиться лосем во время охоты, встать на краю железнодорожной платформы – «Как глупо можно умереть. Столько вариантов!» Это не просто «черная» шутка – это социальное сообщение, реклама, заказанная метрополитеном. Грубо говоря – призыв не стоять на краю платформы.
Принцип «неожиданного поворота» сюжета используется до края. До провокации. Что вы подумаете, увидев, как мужчина, склоняясь над головой своего спящего сына, шепчет в его ухо: «Ты маленькая дрянь. Я тебя ненавижу!». И дальше: «Я убью тебя! Ты не можешь забрать моего мальчика!». Голос за кадром вносит ясность: «Детский рак. Поддержи тех, кому трудно». Это очень сильный ролик.
Возможно, для российской рекламы слишком сильный. Но путь понятен – парадокс, поворот, обман ожиданий  зрителя. Вот что действительно задевает. Социальная реклама  должна удивлять. И она – учится удивлять.
И гражданское общество, и его институты, и благотворительный сектор, и социальные структуры признают, что реклама – серьезный инструмент решения социальных проблем общества. Сопереживание или же обращение к нашим собственным бедам и заботам побуждает нас к действию. Прекрасно, что в этой области применяется все больше инновационных приемов и техник. Но в любом случае в основе лежат все же самые простые призывы. Позвоните родителям. Защитите ребенка. Спасите слабого. Не паркуйтесь на местах для инвалидов. Будьте людьми.
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HOBOCTU

a8 sauLM HOBOCTH 0 CouansHoi KoHdbepeHLWs Mo coLmankbHoil pekname: pyKOBOACTBO K AENCTBUI0

penane: news

03.02.2016

OPYITME HOBOCTU

S epoanes s diac 24-25 espans 2016 a8 OBLIECTBEHHOI! Nafare PoccHickoli DeAepaL MPOHAET VIl MEXayHaPOAHaA KOHDEPEHLIA "TIoBICHHE

3 eKTHEHOCTH CoLMaNEHOI penams! & Poccus

Resywen nepesonnommuce 5 ) o
GO AR PRGN Y@ GBSO 108 TIOWLAAKE KOHGDEPEHLM 2KYM)THDYET COSDEMEHHLIS TeHEEHLI, HECTEA0SaHIR, TPEHES | TEXHOTOI KaK POCCHICKOf, 2K 1
crmarns § Haye MWIPOSOIT COLITeHOTi PeATaM, OGS FeT TpERCTAEITEIIel HEKOUNSPUECHI OPIZHISALIT, GSHECa, GheneparisHen BSAONCTE i CreLanlcroe o
" COUNBNSHOR PeXnaMe AR OOC ¥AeHHR HaUDOIeS BFTYaeHSIX TPOGTEN B A3KHOR COSDE 1 BLIpCTHA TyTeil i peleHUA

et osepsew: Wecro scrpem -

Bopobscasi ropst OcobeHOCTL MopyMa 2016 1058 CTAHET ASMOHCTDALA HOSSIX A1 POCCHN HHCTDYMEHTOS, KOTODSIE SHEIDRIOTCA W NOESIIAKT SOEKTHEHOCT

8 O mecTaceof nanare mpomna COUIaNHLIX TPOEKTOS. ORHMM U3 Hibx CTan npoeKT VRabilty, Ha MDE3SHTaLL KOTOPOM yaCTH/Kal MepOTDHATH OyyT NPEANOXeHS 04l C

ot S(EEKTOM A0NOTHEHHO PeansHoCTH 360° ATA TPOCHOTRa OPHTVHANHOTD COLAANLHORD BHASOKOHTEHTR.
COUManGHOK pexnambl 8 Poccuus B 3TOM roly NPOTpamMMa KOHMEPEHUM Pa3leneHa Ha 18a AHA.

24 espans CoCTONTCA KpyTsit CToN "AKTYanbHble BONPOCH! pasMeleHHs COLMANIbHO# pekniaubi 8 CMY W pekniawHom IpocTpaKcTse
CoBpemenHoit Poccuu”. Moneparopon kpymoro crona ssicTymi C 11 [uckapes, renepansHeli Avpextop OO0 Tasmpon-Meawa’

Tagia - Lucid Dreamerm... || B Tajamps | LIMET! N k2

)
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AHOHCbI oTnnpPo CUCTEMA TN PO KOMMTETbI

Npeacrasnetive
WHTepecos Bustieca

Yenymm cucremst
NN po

Ap6utpas u
nocpeaHMIecTs0

HOBOCTI: PeknamuCThi MPEANOXYN PEKOMEHAOBATL heABPa/bHBIM TeNeKaHa/laM YEeAMUHTL MpucyTCTeMe colw - Windows Internet Explorer -

YNEHCTBO B TN

MesayHapoaHoe
coTpyAHmiecTB0

w ve &

NPECC-LIEHTP ~

Manbiii u cpeasmii
6uatiec

[NABHAR —» BSAMMOJEVICTBUE BUSHECAMBIACTY —» KOMMTETH — KOMMIET MO MIPEANPAHUMATENLCTEY B COEPEPEKNAMbI —» HOBOCTM — PEKMAMMCTI
IPELVIOMYI PEKOMEHAIOBATS GEAEPATISHBIM TENEKAHANIAM YBETWU/TS TPCYTCTBHE COLMATBHOM PEKTAMbI B PEKNAMHbIX B/IOKAX

KomuTeT no npeanpuHumatenscrsy B chepe peknambl

© Peknamuctsl npeanoXxunu pekomeHaosatb
tpenepanhHuM TenekaHanam yBe/nynTb NpucyTcTene
coumansHomn PeKnamel B pekiaMHbIX 6nokax

GBOu@Ess

B OGutecreennoi nanare PO Npowen Kpyrbii CTON Ha Temy: GAKTYanbHbie
BOMPOCH!  PASMEWeHWA COWMATBHOR peknamsi B CMA W pexnamHom
NPOCTPAHCTBE  COBDEMEHHOT  POCCAWY.  OPIaHWATOpaMA  KOHGeEpeHUAM
BBCTYIMAM KOMHCCA N0 COMBNEHOM MOTWTHKE, TPYAOBBIM OTHOWSHHAM W
KaueCTay HusHM paKnaH OBWECTBeHHO nanaTsi PO, AHO «/1aGOpaTopuA
COUMANGHOM PeKnaNbi», [ENaAPTAMEHT UHTETPMPOSEHHBIX KOMMYHMKALUH HIY.
«Bbicwan WKONa KOHOMMKWY. MpeacrasuTenn CMM, ONepaTopel HapyKHOi
peknamsl u HKO OBCYIMTH BOSMOKHOCTH B32MMORSTICTEMA HEKOMMEPECKHX
OpraHMAUATL M DEKNGMOPACTPOCTPEHWTENE MO  EOMPOCAM  PasMellieHus
coumansHoi peknamel & M 1 B peKnamHOM NpOCTpaHCTEe.

24 gespans 2016r

B Bepora s nevar

MpOBema TPaHCHALMM COLMANSHOM PEKNaNMbI & POCCIICKOM PEKNANHOM NPOCTPEHCTBE ABTAETCA ORHOT
3 WauBonee OGCYKIGEMbIX & MOCTEAMME oMbl OLWAKO & KDASMCHSIA MEPMOA HEKOMMEPHECKHM
npoeKTam ece TpyAHee NpOGMeaTbCA & CMY M AOCTHTATS C30€H aYAHTOPUH.

3TAM 80MpOCaM Gbin MOCSAWEH KpyrMbi CTON, OTKDHBWWA VIl MewayHapomHyl KoHdepeHumo
«ToBbiwenve 3GOEKTUEHOCTH COLBNIBHO PEkTaMbi & POCCUMY, NOREPETOPaMM KOTOPOTO CTan uieH
Obectsentioii pexTop AHO «AredTereo counanbtoi oD

Kanenpape

0 Mo [ 265 O

M4 Br Cp uYr mr C6 Bc

Bbi6par, Marepuan 3a nepuoz

(22022016 |

PeK/aMUCTBI NDEANONMIM peromeHzoBaTE
denepanbHbIM TenekaHanam yeenumT

BMe CoumanbHoi pernamb e pet |

OleHmTe Hauw caiit v

Al ) PYE
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Adanus  Vwrepsso  Enom  Bageo  Oororanepen  Onpoerte v B»80

PUNAHTPOI "

3MEKTPOHHDIM XXYPHAN O BATOTBOPUTE/IBHOCTH

Kpusnc  HexenarenuHele Opranusaun  UHOCTpaHHbie arenToi  OWNGHTPOMMA MecTa Movc o cairy.

coumanbbie punancer  Bonowteps  KCO  Cuporsi  ®awapaiansr

Tlowcr: flomoit / Avarws / 2016 1 Mapr / 09 / Coltansias pexnawa, naaiepwia Memacusieca AHOHCbI

o Mopran Manocepaue py nposeaeT Ana HKO

CoumanbHasa peknama, naguyepuua S
p , p
MepuabusHeca s

o BecTamHsii CoMHap-TpaKTAKyM

AgTop: TIOAMMNA NOMOHCKAR. flara: 08.03.2016. Py6puka: AHATUI «OOpasoBaTenkHLie ATPLI KaK METOA CoLManK3aLmm
M0APOCTKOB» (. Hukkuii Hosropon) - 26.03.2016

MATb NeT HasaA B 3akoH «O pekname» U B0 BTOpYI0 YacTh Hanorosoro koaekca 0930

GLINK MPUHSTBI NONPABKH, NOSBONSIOILME YTIOMUHATE B COLMANLHOI pekname o cKownHA — CTapuewy noKaneH

U3MUECKME U IOPUAMHECKHE NNLIA — HASBAHWS HEKOMMEPYECKUX OpraHM3aLMii BAOXHOBTAOLIE KOPTOPATHEHSIE TDaFTHI» -

WX CioHCOpoB. KpoMe Toro, Gbini BEEAEHS! HAMOTOBLIE NLrOTHI B Chepe 12042016 1900

NPOM3BOACTBA M PacnpOCTPaHEHNS COLMANBHOM PeKnambl: OkasaHue
6€3B03Me3AHbIX YCNYT N0 NPOM3BOACTBY U PACTIPOCTPAHEHMIO COUMANBHOM
enenes peGoBaHUAM, Teneps He

e PYC
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Det-cuporsi | Crapukw | Borbkbie v kBanugs | fev-usanuasi | 3asucumsie | Besgomksie | 3akmouenwbie | Cemos | Mnuwocts |
DoSposonsust | BusHec u GnarotsoputensHocTs | Texwonorvu GnarotsopurensocTi | Ucropus Gnarorsopurensioci |

Cratbi / Hoy-xay

Yto MOXKHO yBuUgeTb B
BbIKJ/IFOHeHHOM TeJieBusope: Hamanave nomosicem
couumasibHas pekJsiaMa yuumTcsa %
YOUBNATb

26.02.2016 / Mapuna JIEMUHA

Ha KoHdepeHuuM «TToBbIWeHNe ShdEKTUBHOCTH COLMANBHOM PeKNaMbl B
Poccum» (oHa npowna s Mockse 24-25 dhespansi) roBOpUIK 0 pekname kak
CcpeAcTBe cBAsH. Yenex — B aKTyanbHOCTH Asbika.

UNICEF Indonesia: See what you can switch on when thes.. @ 4
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B POCCHACKOM KOHTEKCTE
Mugopmanms ans pasoTH

email Promotion - Ha HETSLICKTY ATSHEIX pecypeax Enlish version

KAK PA3MECTHTb CONMATHHYI0 PEKIAMY B KPH3HC? e

OEUU@EXSEEO® 24 pepans 2016 mpomTea KPYT-ILIE CTOT «AKTYATHHBIE BONPOCH PA3MEIIeHHS COMHATLHOH PEKTAMBI B | mndo

[ |29/02.2016 - Kaxs pasvecruze. CMH H peKTAMHOM HPOCTPAHCTEE COBPEMeHHOH PocCHI.

e ——

spunc? 24 despaza 2016 npowmen
ey —

Bompoce: paswemena conma ot

‘pesaaver CME pexcrasont "'IoBEImeHNe > (EKTHBHOCTH CONMATLHOMH PeKIAMBI B Pocenn"'

e KoH(epeRINS 70 cOMMATLHOH PeKTAME: PYKOBOICTBO K AeiCTBII0
i
Py 2425 genpan 2016 , Mocksa, GoNe

e monnEti cronco) KoMHcCHS 10 CONHATBHOI MOTHTHKE, TPYI0BBIM OTHOIEHHAM H KAYeCTBY KH3HH IPAKIAH Hogoctn
ObmecTBenHol naTaTE PO,

20/02.2016 - ceTarget Ypasaenme P
9/022016 - «cTarget. ¥ AHO «J1a60paTopHsi CONHATBHOH PEKIAMBD),

e —— I

8 Huzepneren 30-31 suapra 2016 JlenapTaMeHT HHTErpHPOBAHHBIX KOMMYHEKAIIH HIY «BEICHIAS ITKO.1A KOHOMHKID.

Mocxea, Aunvaros 1 naprseper
Ramblern Co

ConnaIbHBIE MOeTH H HHHOBAIMH — ITO HAC CHIACAET B KPH3HC?

PR-INfo.ru - HEQOPMANHOHHEII! CIIOHCOD

29/02.2016 - Co& PubNews: Kaxe

Heeaeaosanue Tripsta

Kak PasMecTHTE CONEATLAYI0 PekTaMY B KpHIC?

24 deeparn 2016 ¢ Obusecmaennoii nazame
P® npowsen xpyzwiii cmoz
AxmyaTonie sonpocy pazeusenns

29/02.2016 - Co& PubNews: TK
«Pusamy 1 Art Pictures Studio awau
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PUNTAHTPOI

Kpusnc  Hewenatentibie opranusaumn ~ MHOCTpaHHbie arenTsi  OMRGHTPONMA MecTa o caiim

coumanuhbie punance | Bonowrepsi  KCO | Cuporsi | Qammpaisuur

AHOHCbI

v CouuanbHag peknama: npo6seMbl 1
o pelueHus

o «KoMnakun — cTapuemy nokoneo.
BAOXHOBNAOLLME KOPNOPATEHEIE NpaKTHILS -
12.042016 19:00

in Monpo6Has MHopMauns o cobbITMN

o Date: 24 - 25.02.2016 CTATBU

o MecTo: ObecTaenan nanata PO

9 occywaer | Mocren
+

e | Memu

o KaTeropum: korcbeperin

o SIPNBIKW: [MABHOE, IO C OTPAHI|SHHBIMI BOIMOKHOCTAMM «OBuiecrao xuzer
crepeoTAnamu o GesgomHEIX
niogax

« 3 rowmenrapna
, s .
Kepra  Cyric % &
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BB Ouuwanshuiii .. % Mpodwab gorok... & VcTopueckui ..
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«Co06LUecTBO» hOPYM aKTUBHBIX L1} wopyw

[nagwas cTpanmua» Mpecc-uenTp» PN
25 wespana

KoHcbepeHLMs no counanbHoi pekname Srean §)\ RSS
B 10:00 B OGLyecTBeHHoi nanate PO (Muycckas nnowas, 4.7,
CTp.1) npoiigeT VIl MexayHapoaHas KoHbepeHUMs «TToBbiluetie
SDPEKTMBHOCTH COLMANLHOI PeKnambl B POCCHMY.

‘Oprariu3aTopsl — Komuceus O PO N0 CoLMansHOM NOnUTUKe.,
TPYAOBEIM OTHOLIGHWAM 1 KaYECTBY XU3HM PaKnaH, AHO
«a6opaTopA CoUMankHO/ pekamsh, [lenapTamenT
WHTETPUPOBAHHEIX KOMMYHMKALMit HNY «BbicLuas wkona
SKOHOMMKI>

ViKe CeasMOli FOA NNOLIAKa KOHCDEPEHLN aKKyMyHpyeT
COBPEMeHHbIE TEHIEHLW, MCCNIENOBaHHS, TDEHIb! U TEXHOMOTUM POCCHIICKO/ 1 MUPOBOF COLMaNBHOT
pexnal, 0GbeAnHRET npeacTasnTenei HKO, GU3HeC-Co0BLIECTBa, (eneparnbHbX BEAOMCTS
CMIEUVanKCTOB N0 COLankHON pekname ANA OBCYKIEHHR aKTyansHbIX OGN B AaHHOM chepe 1
BLIPACOTKN NYTel UX PellieHR. OCOBEHHOCTEIO (DOPYMa-2016 CTaHET IEMOHCTPALR UHHOBALWMOHHEIX
WHCTPYMEHTOB, KOTOPbIe BHEAPRIOTCA B COLMANBHBIE MPOEKT, OIHMM M3 KOTOPEIX CTaN NPoeKT VRabilty
B0 BpEMA AEMOHCTPALMH FOCTM GyYT NPEANOKEHI 0'4KN ¢ SMEKTOM AONONHEHHOM PeansHoCTH 360"

ExXeronHas KoHbepeHLA «TTOBbILEHYE SODEKTUEHOCTH COLMANBHON PEXNabl B POCCHI» RENRETCA
aCTEI0 MEXYHAPOHOTO NpoeKTa ESARUSSIA. M0 UTOraM KaXI0i KOH(DEDEHLAN BLINYCKAETCR COOPHIK
BLICTYNNIEHNTE 1 MATEPHANIOB KOH(EPEHLMM, A0CTYNHEI Ha CaiiTe «COLMANbHas PeKnana.py» 1 Ha
cneumankHom calite — www esarussia.iu

30-31.03.2016 Omck

O6palueHusi rpaxaaH

# Hanicars odpauenve
v Mposepirs cTaTyc oBpatenis
Via nparmikn

09mapra O PO s3ana nop
KoHTPOS CHTYaHO CO
cTpouTensCTEOM
TancnopTHo-
nepecagounoro yana
«ByHuckan annem 8
Mockee

» MogpoBHee

AKTyanbHbIn
P KOMMeHTapui

Esponapnamentapuy npeanoxunu
BBECTY CaHKuM NpOTHE Bnaguumpa
Myrusa

09032016
Enexa
CyTopmusa
«3To cpenako
MCKTIOWTensHO pa APKAX

saronosKo8 & cpeficTEaK

02:02

10/03/2016
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Cepevicsi (9 finaexc & GISMETEO.RU:

By Mepesogunk G..

Bl Oduuvanshsiii .. % Mpownb gorok... & Vcropuueckwii .. 7 KynuapHsie pe...

60 Bepcus ansa cnaGosuaswmx

UEHTPANbHbIA
ANMUHHCTPATHBHbIA
OKPYr

S&L__¥ TOPONIA MOCKBbI

HALI OKPYT
NIPEGEKTYPA LAO
PAJIOHbI LAD
yenyru
HEATENSHOCTS
BAXHOE B OKPYTE
MIPECC-UEHTP.

HoBOCTH
MERUA
KOHTAKTbI NIPECC-CIYKBEI

OKYMEHTHI
FASETHI LAO
‘IEMENHO-MMYILIECTBEHHIE TOPTH

KOHKYPCBI U TEHAEPEI

RSS R

FMABHAR /1 MIPECC-LEHTP /i HOBOCT Jf COLMATEHAR COEPA

B O6wecTBeHHOM NanaTe NOroBopsiT o
couManLHoON pekname

18:4115.022016

B OBlecrsenHoli nanate Poccuiickoit GegepaLyit 8 Nepof ¢ 24 1o 25 Gespans npoiineT Vil MexayHapoRHan KoHDepeHLNA
«TT0BILIEHHE XDWEKTHEHOCTH COLMATILHOM PEKTaMl & POCCHi. M1EPEO/i MOZHATOM Ha BCTPENe TEMO/i CTaHET MDOZSHXEHHE
'PACTPOCTPaHeHHE COUMaNsHO/ PETaMsi B CTPaHe, CO0DLIAST MPECe-CX0a KOHEPEHLINH.

B X0A KDYITIOO CTONA Ha TEMy «AKTyaNHSIE BOMPOCH! PASMELLEHIIA COUNANHO/I PEKTaMs! 8 CMV U PeKTaMHOM MpOCTPaHCTEe
COBPEMEHHOTi POCCHY, KOTOPSIA NPORAET 8 OBLUSCTBEHHOT NaNaTe 24 (DEBPANR, OYAYT BSICTYLIAHSI DA3HSIS TOUKN IpEHH Ha
"POBIIeNy PasIelLeHIA COLIMANHsIX KaMTAHH B CPACTEaX MACCOBOI! HHDOPIALIN 1 PEKTANHOM POCTRAHCTEe. 25 despana
CTAHET OCHOBHEI AHEM KOHDEPEHLAN. B PaKaX 8/ CoXLl Hay HOe COOBLLECTED NOTOBOPHT 0 HayKe O COUMANEHOTi perane,
COLIMANHOM POSKTE & TEATPe, 3 TaIKE 0 COUNANHOM MAPKETHHIE W Miape. T1onHaA MOTPalA MEpOTDHATH 8 CKOPOM BpeleH
CTAHET AOCT)MHA Ha ODHUNATEHON CalfTE KOHDEPEHLIK

Teru: OBluecTseHHaR nanara PO, CounansHan chepa, coansHan peknana

[ECAM 561 HALTY OLUWGKY: BLIANNTE TekcT U HaxawTe Cll+Enter

Konanatnora | SkcnopTe | OmpasuTsnowrod | Cosinia

02:02

10/03/2016
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[ 1] ynPaaPpaiioHa RSs 2
'MOCKBOPEUbE-
CABYPOBO MPECC-UEHTP /1 OGULATEHO 1/
eSS [OPOJIAMOCKBbI

CouumanksHas peknama: npo6neMsl U pelueHus

B Mepesonunk G. 4 Mpogwab gorok... & Vctopuueckwii .. 7 Kynuaphsie pe... » 3 [lpyrvie saknaakn

YTIPABA PAWOHA.

© paione 11:36 20022016
[MOKYMEHTbI

B B nepsoiii AeHb KOHDEpeHUMM 24 (eBPans yuacTHMKOB OXWAAeT pasrosOp Ha HempocTyio, HO
NIPOTUBONEACTBE KOPPYILIUH B0CTpeGoBatHylo Temy - B PaMKax KPYIOrO CTONa <AKTYaNbHble BOMPOCHI PasMeUeHMs COLMAnbHON
pexnaMsl 8 CMU M peknaMHoM NPOCTPaHCTBE COBPEMEHHO POCCUM», OPraHW30BaHHOMO COBMECTHO ¢ 000
«la3npoM-Meaua» M KOMWTETOM MO NPeAMPUHMMATENHCTBY B Cepe pexnambi Toproso-TpoMbineHHO
fanatsl PO, NPeACTABUTENM MEAVAUHAYCTPMM, PEKNAMOPACTPOCTPAHTENM 1 OPraHI3ALIMN HEKOMMEPUECKOTD
CeKTopa NPeACTaBAT Ha OBCYX7EHWe CBOE BUAEHWE COXWBLIEHCR CUTYaLWM MO PasMEUIEHMIo COLMAnbHON
HosocTH pexnambl. MoaepaTopbl Kpyrnoro crona - unew O6liecTeeHol nanatsi PO, AvpekTop AHO «AreHTCTBO
coumaneHoii MHpopMaLmu» Eneqa Tononesa-ConayHoBa W reHepansHbiii aupekTop 000 «Tasnpom Meawas,

MEPOPUATUR

MPECC-LEHTP

MenuA ”
npeacenaTens KoMWTETa Mo MpeANPUHMMATENLCTBY & Chepe peknambi Toproso-TpoMbiLEHHO/ ManaTel PO

oouuMAnEHo Ceprein Muckapes.

S 25 espans KOHGEPEHUNR HAUHETCH C MNEHAPHOTO 33CEAAHWR, Ha KOTOPOM BBICTYMWT mpeacemaTens

KOMMCCHU M0 COUMANBHOM MOMMTUKe, TPYAOBBIM OTHOWEHASM W K3uecTsy XUSHW rpaxaaH OBILECTBeHHOT
nanatsl PO Bnagumnp Crenak 1 unew OGuuiecTsenHoi nanatsi PO Enewa Tononesa-ConayHosa. Meponpustie
poONKUTCH PaGOTO ABYX CeKuMiL

CeKums </IHHOBALWN B COLMANBHBIX KOMMYHUKAUMAX KaK SEKTUSHAR AHTVIKDH3NCHAR Mepa» NpeacrasvT
BHUMAHWIO YUaCTHUKOB HOY-Xay B COLMANbHOI peKnave, Takue Kak Kpocc-Meawa KoMnanwy, 3D-TexHonorum,
ronorpadus, Impact Investing. Ha npesewtaum npoekta VRability yuacTiwkam npeanoxar oukn C
sbdexToM mononHeHHo peansHocTA 3607, a PR-ADEKTO PEKMAMHOTO areHTcTsa e:mg EaTepuma
AHHUHCKs: MPOAEMOHCTPUDYET UHTEPAKTUBHBI (WTIbM, CO3AAHHBIN C NCTIONB30BaHMEN TexHonoruw Dual Play.
OnbITOM peanusaLui COUMANbHBIX MPOEKTOB MOAENSTCA (PaHUY3CKWE KOMMErW & pamkax AoKnada

KUTULIHO-KOMMYHANEHOE
X03AHCTBO

KAMUTANIBHGI PEMOHT

‘IEMENHO-MMYILIECTBEHHIE TOPTH

COUMATIBHAS COEPA

02:03
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D6cTosTenncTaal Peks.

CoumanbHas peknama: HPOGHEMI:I W pelieHua

NOBBIEHVE POCCHS. 24-25 (pespans 2016 r. B OGujecTBEHHO# NanaTe PoccuitcKoi deaepauumn
, SORRKTUBHOCTA  pyHOSOIITEI COUFATLHEX TPOSKTOR KYTHEIE HIPOIH MEZHACHHECE 1 CTELHBCT o

S LT ooy compncmue ety cowaon e pw Eaceso0K
NS sroccin VIl MEX1yHaPOHOi KOHGDEPEHLMH «TTOBbILLIEHHE SDDEKTUBHOCTH COLMANBHOI PEKNaMbl B
Poccums.
24-25 B NepBbiil b KOH(DEPEHLMN 24 (DEBPANS YHACTHHKOB OXMAAET PAsTOBOP Ha HENPOCTYo, HO
eBpans BOCTPEOOBAHHYI0 TeMy — B PaMKax KDYITiOro CTOfIa «AKTyarlbHble BOMPOCH PasMelLieHns

2016 coupansoM peknamsi & CMA U DEKTAMHOM NPOCTPAHCTBE COEDEMEHHOM POCCHI,
. ‘OPTaHH30BAHHOTO COBMECTHO € OO «[ a3TPOM-MEANa> U KOMHTETOM 110 DEANPHANMATELC

ENT L >
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Coio3 GnaroTBopUTENbHbIX

Y KomMeHTapui sbornetru
opraHu3auuii Poccum e paney
Union of Charitable Organizations of Russia oy UTENEHOCTY @

Tnasami Hoska

MPUMALAEM K COTPYAHUYECTBY
UL, UL BOSMOXHOCTS COReiicTE0saTS
PDHENEUEHIIO NOXEDTEOBHHI OT KDYTHLIX
KOMMEDUECKIX CTDYKTYP, - Ha PEATMIALYO
COLMaNLHLX MOSKTOE  MPOpai CBOPa.

+7 (495) 225-13-16 )

OBLUwii KoHTaKTHBIE Tenedyon

sbor@sbornet.ru
Halus aneKTpoHHb It anpec

8(495)225-13-16 | shor@sbometru

(i} OCBOPe V'  Halmnporpammbi U NPOEKTHl | OT4eTsl Vv  HyXaaioTcA BroMown \/  OkasaTbnomowp |~ OGpaTHas cBAas V| MH(OPMAUMA \ | KOHTaKT!
Ciasion croae - Vidbopmalum - Hosot T - HOBOXTH GnaroTsopuTensos - CoLarnsHe MOREI! i WHHOBBLYM — 0 G CTCacT B KPUSIC?
WHdopmauns CoupanbHble MOAENM M MHHOBALMM - YTO HAC CMacaet B KPMEMC?
+ MyonuKaum 24-25 hespans 2016 1. 8 OBLIECTBEHHO/ nanaTe POCCICKOW (e/iepaLi NPOAET VIl MeXayHapoAHas KoHDEPeHIW «TIoBbiLeHHe:
SOMEKTUEHOCTH COUMANIBHO PEKNalBl B POCCHI>
+ Crosaps TepMmHoB ‘CTapTOBLIM (DOPMATOM /17 NIEPBOTO AHA CTAHET PA3roBOP Ha HEMPOCTYIO, HO AABHO BOCTPEGOBAHHYIO TEMy O NMPOABHAEHHN 1 PACTPOCTPAHEHHH
COWANBHOM PEXNabi B Halleli CTpaHe. MpOOMem! pasMeL|e A COLMANBHLIX KaMnaHii B CMYA 1 PEKTaMHOM NDOCTPAHCTEE AENRIOTCA MMM
[ U3 CaMbiX 0GCyKaeMbix B NOCNEAHHe 10 NeT. ONHaKo OTBETa Ha STOT BONPOC OHO3HAUHO HE MOTYT AaTh HM 3AKOHOTBOPS, HH OpFaHs!
.« Mbin

MCMONHUTENEHOM BNACTH, HU PEKNAMOPACNPOCTPAHHTENH. BLICAYLIATL PA3HEIE NO3NLMK STOFO HENPOCTORD NPOLECCa MO3BONMUT NPOBEEHHE
KPYIIOTO CTONa «AKTyansHble BONPOCk! PaSHELLEHHS COLMANEHOT Peknausl & CMIA M DEKalHOM NPOCTDAHCTBe COBPEMEHHON POCCHI,

. Hosoc OpraHH30BHHIA COBMECTHO ¢ 00O «asnpou-Meaua.

25 AHBAPR PABOTa OCHOBHOTO 1HA KOH(EPEHLMH HAUHETCS C NNEHapHOTO 3acefiaHus, a Aanee GyneT IPOBOAMTCR N0 ABYM CEKUMAM. B pamKax

02

10/03/2016
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Detu-cupotei | Crapuku | BombHuie v nksanvgsl | fletv-uksanugsi | 3asucamsie | Besgomsie | 3awmouennbie | Cembs | Naunocts |
Do6posonbus! | Buskec u GnaroTsoputensHocTs | Texwonorvu GnarotsoputensocTi | Vicropus Gnaroteoputenshoci |

AHOHCbI

MNocnegue nyGnukaumm:
7-7 MexxayHapoaHasa
KO Hd)ePeH umna «lMoBbiwleHne Paspensii u sbiGpacebiBai
achdpeKTUBHOCTU coumasibHON 10.03.2016 / 3xonornn

peknambl B

Hawa camas oGbiuHasn

M3HB: OTAAR MOIO HOTY
Korpa: 24.022016.-25.022016

Te: Mockea, Muycexas . A7 C1p.1. OBUeCTaeHHas nanara PO. § 10.03.2016 / Bocnuranne
EXeronHas KoHbepeHLR «[ToBLILIEHE SheKTUBHOCTH COLMANLHOM PekNaML B Anena Kypatosa: «Mi
Poccimy ABNAETCA YacTio MexXayHaponHoro npoekTa ESARUSSIA. Mo WToram Kkaxaoii HauMHanu c
KOH(DEDEHLIAN BHINYCKAETCA COOPHHK BEICTYNNIEHit W MaTEHanoB KOH(EEHLUM, 6e3HanexHoCT 1 C Hynsa»

AOCTYNHBI KaK Ha CaiiTe COLMANbHaR PEKNAWA.py, TaK W Ha CELHansHoM CailTe. 10.03.2016
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m BEAYLLMIA MHOOPMALIVOHHBIN NOPTA/T MOCKBbI e |
MOCKBA Han rex, K0 T Mocksy

HosocTMockasi  ®oropenopraxs  Brior  Mpecc-penuaei  ABTO  COOuTAWMecta  KnyGuiWPecropansi  CroprwOurvec  Marasmsei  Kapra

Boiimn | Pervcrpaua

15 ®eapans 2016
CouvansHsle MOZENM 1 UHHOBALWM — YTO HAC CrlacaeT B

MOBbILEHNE prowct

SODEKTUBHOCTW cran vesecrssi umena crikepos 1 Temsi ux goknagos & pamkax VI
IMANTbHOM MexayapogHoli  KowbepeHLym  <TloBekwe  SDOEKTHEHOCT
CouvaNLHO/ peKnaMel & POcCU», KoTOpan npoiiaeT 24-25 Geepans

2016 . & OBleCTaeHHof NanaTe Pocciickoii denepaLim.

BF “
w Kombeperuys HauseT paboTy 24 espans. CTapTossiM GopHaTom

ST0T0 A CTaWeT pa0BOp W3 HeMPOCTYO, HO  AaEHO
B0CTPeGOBaHHYIO TeMy O MPOBAXEHAM W PACTPOCTPAHEHW

CowtanuHol pexiav B Haueli crpae. TpoGneNsl pasieLiekn rdy
Coutans X Kanmauii 5 CMUI 1 peKTaMHOM MPOCTPaHCTBE ABMAIOTCA OZHUMY W3 CaMbiX OBCYXaZensiX B nocneasyte 10

41 PEKTAMOp3CPOCTPAHHTE . BLICTYLIATS PasHble O3V STOFO HENPOCTOrO NPOLICCa MO3BOMWT NPOBEAEHME KPYHOT L
CTOna "AKTYabHLIE BOMPOCH PASMLLGHA COLMATLHOR PEKNaMst B CMIA W PEKNaMLOM MPOCTPAHCTBE COBPEMEHHOM ﬂm\ hﬂ\
Poccu, oprais0sanKIi CoBMECTHO ¢ 000 "T a3npor-Meava'. Bpenta nposegehy — ¢ 13.00 £ 15.00 5 sane CoseTa Ji
Obuiecraeroit ManaTsi PO. MogepaTopoM BLICTYNaeT Cepreit /logosimy MUCKAPEE, rewepanbibiii AWPEKTOp 000
«Tasmpom-Megyan.

25 (heapans paboTa 0CHOBHOTO A KOHDEDEHLIN HAUHETCA & 10.00 C MEHaHOTO 3acenakuA, a Aanee ¢ 11.00 £o 15.30
6yaeT POBOMTLCA M0 ABYM CeKLUM. B PaNKaX NEDBOJi CeKLyM «HayKa O COLMANIoHOM PEKNaMe: COLVANIbHEIE MOZEMM 1
COUMAMLHAR PEAbHOCTL» OPraWyaTOpH MPERIAraloT PACCMOTPET: MOAEMM, MO KOTOPHM XUBET W PaseMBasTcn
CoBpemenHoe OBWECTBO. CTOMT 7 3aCTaBNATS MOAEH JATATL? WTM KOMMYHWKGLUS AABHO Mepewwna a HoBbie
VHTEDAKTUBHbIE HOCHTENW? 06 STOM PasMLLNAET AOUSKT AENAPTAMEHTS UHTErDUDOBAHHBIX KOMMYHWKaLUE HIY BILID
T0G0BL BOPYCAK B BLICTYIEHWM <PEKTaMa WTEHWR: ODHERTALVA Ha CTapOe Wi Ha HOEOE?». OB bemepHocTi
HEOfIHOSHAUHOCTI NOKATUR <OKUBHeHHbIA YCTiex» MPeANaraeT MoflyMaTh Banepyts YCTHOBA, AOLEHT Kadedpsl ynpasneHus
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CoumansHoe peAnpHHMaTENLCTB
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) BMSHEC COBETHI

Ka BeICTONTS dhpanaitsusr
SKOHOWMCT T0BOPST, 4T0 K 2020
Toay raxgoe TpeToe npeapuATHE
8 e Oyper pacoras 1o
CopamLISe, T3 KaK 8 ycnoaHAX
£noGanksaLyie omeHoS oMy Osrecy
BeoEaTs Heneo. O.

) OPAHLIMSA

Future City - Topop Byayuero

@pauusa ka omipeiTe couransroro
FOPORCHOTO WKpopHaLyOHO-
passnexaresoro VinTeprer.noprana ceT
PervONatL i CaiToR Fufure o,
Octosaer Fulure cfy o cooest hpartuse:
C paseiTven wTepreT-Tex-onO
noRaRerew CouransIex coTeR

VHTEPECHOE

[naswan » Hosocru

FEOrPAOHA

4 = A G0 GEDE

COUMATILHOE MPE[TIPUHUMATENIECTBO

B OSuecTBerHof nanare 0GC)AAT CouaHYO pekTany

e

B OGLujecTBeHHOI NanaTe o6cyAsaT couuankHylo peknamy

12

peapams 2016

24:25 chespans 2016 20da &
Obiwecmeenoll naname Pocculckoll
@edepauuu npoiidem VIl mexdynapodnas
Korpeperuus alTossiwerte
sebepexmueHOSMU CouansHol peknas!
& Poscuuy. OGOBEHHOGMH0 HalHewWHEZ0
dhopyMa Gmarem GemoHompauuS HOSBiX
0n% Poccuu uHompyMermos, komopeie
nossiwarom peexmusHoome
GouuansHsix poekmos.

Ve ceshoi r03 KonbepeLyA
aKKYMyMIUPYET COBEMeHHLE TEHIEHLIM
TexHonOrIN W 1CCNEA0BaHIA B OBnACTI
pOCCHICKO/ U MHPOBOVE CoLyansHOT

Pexnansi. Oka 0BLeAMHAET KCMEPTO,
ey





image14.png
o h a

‘O<asnwisie BOMONOSAHKH (2 Ce30H) CuOTDETS OB 6. | orusaNNse AOMOXOKKH - Monck 8 Google || nossuwenue couranswof pexnane s pocown - Monsx.. | B Ouectaenof nanare npowra VIl Mexaynapomsa... | +

[in] ruskline.ru

@lnasuas ¢ Kapracaiira 6 Kosrart

Pycckas HaponHas nuHus e

‘MEOPMANHOHIO- AR HTHYeCKAR CTYEA

'i " I :I ) & gy Broawacaitr
IlpaBocraBue Camopep:xaBue HapomHocrs e b = M:;;g
Paccrawre o PH, naxas wionor!

B O6uwecTBeHHoM! nanare npowna VIl -
MexayHapoaHas koHdepeHUuuA «MoBbiweHne 3ddeKTMBHOCTH
couuanbHoi peknamil B Poccumn»

29.02.2016

B Obuecreentol nanare npowna VIl MexayHapoauas
KOH(epeHLMA  «TToBbilLeHME  IDEKTUBHOCTM  COLMATLHOM
peknamis! B Pocciu», coobuuunu PHIT opranwsaTopsi.

24-25 cpespans 2016 r. npenctasutenu CMW, onepatopsi
HapyxHoii pexnambl 1 HKO o6Cynunit npobnembi pasvieluieHis
P couvanbHOMi peKnambi B KDUIMC, @ CAMKEePbl KOHAEpEeHLU
"% npepctaBuni  cBOE  BUAEHME  MHHOBALMOHHbIX NyTedl  ee

paseuTus.
HecMotpR Ha oOfliee TOBbIlEHAe WHTEDECA DAXHAH K  HEKOMMEDMECKMM it RO
BrAroTBOPUTENbHBIM OPraHN3ALMSIM, MHOTME NPOBNEMbI MPOTBIKEHNA COLMANLHBIX NPOKTOB. PYCCKIX MOHAPXHUCTOB
TaK ¥ OCTAIOTCA HepeLeHHbIMW. YHUKaNbHOM NNowwaakoi Ans ux obcyxaeHns crana exeroaHas 'HAYAJIA XX BEKA
MexayHapoaHasi KoHdbepeHUMsi «[loBbileHMe S(GEKTUBHOCTM COLVANbHOW peknambi B

Poccuu».

KaK pasmecTiT couManbHyo peknamy B Kpuauc? Jlpyrue craThu 5TOTO aBTOPA

B aToM rogy pabora Ha KOHGepeHUMM Bbina AsyxaHesHoW. CTaprosbiM_ (oopmarom cran
KpYTIIbilh CTON «AKTYarbHbIE BONPOCS! PA3MELLIeHitA COLMANLHO pexnaMbi 8 CMV 1 pekniamHom
NDOCTDAHCTBE COBDEMEHHOH POCCHM». MOCBSLLEHHLI OOHOMY M3 CAMBIX OBCYIKAAEMBIX — oo oo
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pasBUTUS. appexmusHotl
Ompoexre Basa sHaHuit Obyuenne Temsl CobbiTusi JIyuime TpakTMKU  KOHTaKThL 6
10 Gespans 2016 - PR E Bnuxaitne cobbitna

VII xondepeHims «[ToBbliieHne 3¢ppexTBHOCTU =
COLManbHOM pexnamsl B Poccums» 16.03 st i
unancHponaies

IIATA COBBITHS: 24.02.2016

BPEMSL: 09.30 — 18.30 ]7 03 Crparerudeckas

MECTO [POBE/IEHHSI: 1. Mocksa, Muycckas momazs, 4. 7, crp. 1, & o HTM

Obutectsennas nanara PO monepxaw CO HKO B
DervioHax: Buepa, cerons,
3apTpa»

‘ViKe CebMOJ TOJL ILTOIAIKA KOHGEPEHIIUY AKKYMYTUPYeT COBDEMEHHbIE

TeHCHLLMM, MCCIQAOBANHS, TDEHIIS! 5 TEXHOTIOTHH POCCHICKOM 1

“MMPOBOJ COLMANBHO PeKTaMBl, 0BbeAvHAeT MpexcTaByTeneit HKO, Sustiec-coobiectsa, 1403 e e m:om
(bestepanbHBIX BEJOMCTB ¥ CHELMAIMCTOB 110 COLUATBLHOM PeKIaMe U1t 06CYIAeHMs W
aKTYaTbHbIX PO6TeM B AAHHO Chepe  BHIPABOTIA MyTelt X peleris. OcOBEHHOCTSIO h0eKTHBROCTH MpOIeCear
bopyMa-2016 CTaHeT AeMOHCTPALHS MHHOBALOHHBIX MHCTPYMEHTOB, KOTOpbIE BHEAPAIOTCS B

COLMabHble MPOGKTSI, OXHHM H3 KOTOPBIX cTax npoekt VRability. MlpoLLeALIme coBbITHS

ExeroHan KocepeHLys «[ToBbilLieHie S hEKTVBHOCTY COLMANLHO PeKnamsl B Poccuu» sBnseTcs
HACTBIO MEX7AYHAPORHOTO NpoeKTa ESARUSSIA. Mo UTOram Kaxaoi KOH(epeHUM BbinycKaeTcs 10.03 Bebunap «Morvpauys B

oo
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ACCOLMALMSI
KOMMAHUI KOHCYTNETAHTOB B
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~RoBILEHME CoLMaRsHOH PRKTaM 3 POCE...
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Fnasas / 3aniou o Terom “TToblLieHe SGXDEXTHBHOCTH CoLMaNsHO/ peknawsl 8 Pocon™

Kak pa3amecTuTb couManbHyio peknamy B Kpu3uc?

24 hespann 2016 1. 8 OBiecTaeHo# nanate PO npowen
KPYFLIf CTON CAKTYanHbIE BONPOCH PasMeUieHUA
‘coumansHoi peknamu B CMM 1 peknamHoM npocTpaHcTae
‘coBpemenHoi Poccuus. Mpeactasuteny CMM, oneparop!
HapyxHoi pexnambi u HKO 0Bcyaun B03MOXHBIE nyTH
PewWeHMA BIAUMOREHICTBUA HEKOMMEPHECKWX OPTaHH3ALMI W
pexnamopacnpocTpaHuTenei.

Mpoinenia TPaHCNALMY COLIMANSHOT PEKTaNS| B POCOHICKOM PEKTaMHOM
NPOCTPaHCTBe SIANeTos oM 43 HauGonee obcyKaaeNsix B nocnenie.
10 e Ho 5 KpUsMCHsIf NEDHOR HEKOMMEPYECkM NPOeKTaM 5o TpyHee
NPOGHBaTSC 5 CMA. B pesynsTare orpomHsif nact couyansso-
‘IHAUMON WHDOPMBLIN HE MOXET AOCTH s CBOBH ByANTOPHM.

Vilen0 NDOGNeMe pasMeLLEHHA COLMANSHOR peknawl 8 Poccu Guin
nocasue kpymuih cron, orkpsieaiow Vil MexayHapoanylo
KonthepeHumio «ToBbiLieHHe SdEKTHBHOCTH COUMANLHOM

PeKnamb! B POCCHM, MOEPATOpaWH KOTOPOMD Cran wnew OBWecTBeHHo# nanaTbi PO, aupektop AHO «ATeHTCTSO coumantHok
wcpopmaumw» Enena Tononesa-Conaynosan Ceprei lTuckapes, renepantHuii aupektop 00O «Taanpom-Meawas, npeaceaarent
KomwTera no npeanpuHuMaTeniCTay 8 cdepe peknamii Toproso-TIpoMbIneHOR nanathi PO. [117 NOACKa nNyTell pewens 3Ton AdeHo
Ha3peBLeft NPOGEMs! COBMECTHSIHMAYCATIAMI 38 TONOM NEPeOR0pOB COBPAIVICs KaK NPEACTRBHTENH HeXONEPECnK OpraKATaLINH, Tak i
PEKNaMOPACTPOCTPEHHTENM, B 4ACTHOCTH, NPEACTABHTENN KpYNHEFLED B POCCHM MeamaxonauHra 000 «l'a3npoM-MeaHas, rpynnki KOMNaHWi
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Angpes Nlanwosa, unena AKOC v
npeswnenta Insiders.

5 mapra 2016
ﬂ s e poxsensOnsy
‘Daweackyio, pyKosonuTens paboseit
fpynns! AKOC no TennepHoit nonutue,
ocHoBaTeNs U CTaDWer napTHepa PR
I

CobbiTust oTpacnu

<4 Mapr2016 »
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Mockoscxol Ofnacra

omcte [EEENTI MECTA OTAMX MONEMOE  HEABKWMOCTH  TPAHCMOPT  WYSTAMEAWA y KOPSAHKA Vi &

HOBOCTM  NMUATIOOMOCKOBESI  XU3Hb BPETMOHE  TOWYKA3PEHWS  PEBM3OP

o 4TO NPOVCXOMIUT B PA3HBIX
YACTAX PETMOHA
HOBOCTHU TOPOIA ¥ PAOHBI
KoHdpepeHUUs no coumanbHOM pekname nNpoxoauT B O6LUECTBEHHOM | bucepime ropon v parion o
nanarte PO
HAMNPABINEHUSA
BuGepure vanpasneime -]
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15:09 24/02/16

PUAMO - 24 ches. Kokcbepeniins «TTosbiluienvie 3beKTUBHOCTA COLManHOM pexnami 8 POCCHU, B Xone F'opoackas x1UsHb
KOTOpO NIDEACTABTENY MeAUaBH3HECa OGCYAST NOCTIENHNE TEHAGHLIUM Ha PLIHKE COLMANEHOM pexnamsi,

rantosana 8 O6WeCTBeHHOV nanate PO 8 cpefy, FOBOPUTCS B COOBILIGHMN NPecC-CyGbl MEPONPUSATHS. Acb nwa

@ Ot3biBbI M NpeAnOXeHNs - o
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Taseta LIeHTpaIbHON0 AAMHHHCTDATHBHOTO OKpYTa

TOPOA v OBWECTBO v TPAHCMOPT v TA3ETA v MPOMCWECTBUSI 3BE3[bl MOME3HOE v 300MAPK JIMMHOE MHEHUE IOMOP

nounck

UMDPA OHA

131 COBET MyHALMNaNbHbIX AENYTaTOB
MocKsbl noaaepxan pacwpenve
brOT Ha KANMTaIbHbIl PEMOHT

PAVOHbI

ApGarckue sectn
BacManHbie BecTn
3amocksopeube
KpacHoe ceno
Meuwanckas cno6oaa
Ha Mpecke

Bectu TaraHku

8 OBUECTBO CCAMOE YWTAEMOE
MPOB/IEMbI COLIMAJIbHOM PEK/IAMbI OBCYASAT HA
MBEXYHAPOIHON KOHOEPEHLMU Kanan s Mapre Topsioro  Capy e

baywaa 3akpooTc 13 Mapra

15420 gespans, 2016 om V! P 7
@panuyacroe 6apoko, Macnennua,
OprasHbi AXa3, PYCCKE POMAHCH! B aduie

Buix0pH0r0 AnA LienTpansioro okpyra

CoBstwi: Mockea npoRonxuT akuaroe
KATMILHO® CTPOWTENLCTEO

Mocerwreny TpeTssKogin ocyas
6orpadmio Awapes PyGnesa

Typreweaia npurnacuna nocnywars
«ManesKor0 NpWHG» Ha sIsike OpATAHANE

HOBOCTU
B OGuecraenHoii nanate Poccuiickoii Genepauny s pamkax VIl Mexaynapoaoi
KoHbepeHU «[ToBbILIEHME SPOEKTUBHOCTH COUMALHOM Pexnamsl B Poccun» 25 11 uapma, 2016
eBpans CocToMTCA Npe3eHTauMs BbICTaBKkH «TeneoH Aosepws». 06 3ToM CoBmis Heaenw LiewTpansHoro okpyra: 4 -
COOBLLANM B NpeCC-CIYXEe KOHDEpEHLMM, 11 mapra
B LiepemOHMM OTKPBITUS NPUMYT y4aCTHE 3BE3/1bl POCCUICKOM SCTPaAb M KHHO: 11 mapma, 2016
Awatonuii Bensit, rpynna «Basw» 1 D) Apuu. Patiorsi xyaoxska Bragumpa Oauapenio

nOKaXYT & My3ee CBpEMEHHOTD MCKYCCTEa
Ha BbICTaBKe COCTOMTCH NPE3EHTALS UHHOBALOHHBIX NIPOEKTOB C

MCNONb30BaHNEM COBPEMEHHbIX TEXHOMOTHiA M BHPTYa/IbHO PEansHOCTH. 11 wapma, 2016
Be/yliue CNeuManicTbl NPOKOMMEHTUPYIOT METOAUKY COLMANbHOM KOMMYHUKaLMy,  PPanuy3ckoe Bapokko, Macieniua,
@ TaKKe COCTOMTCA KPYrblii CTON, NOCBALEHHbIH Pa3MELLEHHIO COLMANBHON OPraHHbifi Aas3, pycCkUe poMaKCy! B e

pexnamsi. 8X0H0r0 A4 LiewTpansHoro okpyra

11 mapma, 2016
Typreweaia npurnacuna nocnywars
«ManesKor0 NpWHG» Ha sIsike OpATAHANE

Lienb KOH(EPEHLM 3AKTIOHAETCS B TOM, HTOBb NPOBHATH3APOBATS H
CHCTEMATU3MPOBATS CBEACHUA O COUMANSHOM PEKNAME Ha eAMHOM NNOWIAKE, Tae
COBepYTCA OTEHECTBEHHbIE W 3apYBEXHHIE IKCNEpTS.

11 apma, 2016
TET: BHICTABKA PV CTOT, OBLUECTBEHHAR MATATA,NPE3EHTALS, COUATBHAY ATuHuIe rpaXAae OuenHaT npoexT
@ ceomn Gnaroycrporicrsa ynu Mockasi
11 apma, 2016

NOOENUTHLCA HOBOCTHLIO Mocetutenu Tpetbsikoskm obcynsT
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0COBeHHOCTBI0 hopyMa 2016 oA CTaHET ASMOHCTPALIMS HOBLIX AN1A Pocci
UHCTPYMEHTOB, KOTODbIE BHEAPSIOTCS 1 MOBLILLAIOT AEKTUBHOCTS COUMANBHBIX
NPOEKTOB. OfIHMM U3 HUX CTan NpoekT VRabillty, Ha npeseHTaLMM KoToporo
YHBCTHAKAM MEPONPUSTUS GyaYT NPEANOKEHb! 04K4 C 3DEKTOM FONONHEHHO!
peansHocT 360° AN NPOCMOTPA OPUTMHATIBHONO COUMANEHOT BUAEOKOHTEHTa.

«Prev. Next)

24-25 cheBpann 2016r. npoiger VIl
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23 | mexxayHapopaHan koHchepeHumn «MoBbIWweHwe [GisviETE0 L

102002 6 Mupe

3¢h¢heKTMBHOCTM COLManbLHOW peknambl B
Poccuma.

By Admin on 23 peapans 2016 at 23:41
Posted In: Ouiectao

24-25 cpespans s 11:00 & OBuecTaeHHo nanate PO npofiaet VIl MexayHapoaas
KoHeepeHLUs «TosbilueHie adeKTUBHOCTH CoLMaNHOT PeKnaMsl B POCCHHY.

OpratiusaTopsi: Komuccus O PO 1o couansHofi nonuTuke, Tpyaossim
OTHOLLIEHWAM W KajecTaY X13Hu rpaxnan, AHO «laGopaTopwsi coumansHoi
pexnamsi», [lenapTameHT MHTEpUpOBaHHBIX KoMMyHMUKaLMiA HVY «Bbicwast wkona
SKOHOMMKWY.

'YKe CeibMO FOA NOLIAAKA KOHAEPEHLUM aKKYMYNUPYET COBpeMeHHbie
TEHAEHLIY, UCCNEI0BAHIS, TPEHIb! Y TEXHONIOTMY KaK POCGHICKOM, TaK M MUpOBOi
‘couvansHoi peknams. MOMUMO 3TOT0, MePOPHSTUE OGbenUHAET
npencrasTeneii HKO, GisHeca, eepansHbix BEIOMCTS 1 CTeLMANHCTOB N0
‘couvansHoii pexname Ans OBCYXA@HHR HaUGONee aKTyanbHbIX NPOGNeM B AaHHO/
‘ccbepe  BLIpABOTKH nyTeli X pelLeHUs.

BbICTABKA

18-20MAPTA

X STA-HHTYPHCT»

ac

W3patenbckas rpynna

Mognucka na paccsinky
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KaK paswmecrrs couuansiyio pexnawy s xpusac?

a

Kak paamecTutb coumanbHylo peknamy B Kpusmc?

26.02.2016

Mpobnema TpaHCSUMM COUMANSHON peKnaMbi B  poccuiickom
peKnaMmoM  NpOCTpaWCTee  seNseTcA  omHoli 3 HawGonee
ofcyxaaeMux 8 nocneawne 10 net. Ho & KpMaMCHwii nepuon
HeKoMMepueCKuM NpoeKTaM Bce TPyAHee Npobusarsca & CMU. B
Pe3ynLTaTe OTPOMHBIA MNACT COUMANLHO-3HAUMMOR UHBOPMALMK He
MOXET AOCTMUL CBORH ayaNTOpMH.

ViMerHO npo6eme pasMeleys COUNansHoi peknamsl 8 Pocchu Gbin
OCBSUEH  KPYrNbiA  CTON, OTKPLIBAIOWMAVII  MeXayHapoaHyio.
KoHepeHUMIO «M0BbILIHME SDDEKTUBHOCTH COUMANLHON peKnaMbl
B Poccuu», MOAEPATOpaMM KOTOPOTO CTanW unew OBLIECTBEHHOI
nanaTel PO, AMpeKTop AHO «ATEHTCTBO COUMANLHOM MHGOPMaLMM»
Enewa Tononesa-Conayosau Cepreii [lMCKapes, resepansHuiii
AvpexTop 00O «Tasnpom-Mesua», npeacesatens Komatera no
npeanpuHMMaTEnLCTBY 8 Chepe pexnambi TOProso-MpoMBILINEHHOM NanaTsl PO. [ns NOMCKa NyTeii peweHns
STOA MABHO Ha3peBlEH NPOGEMI COBMECTHAIMAYCWIUAMA 33 CTONOM NEPErosopos CoBpanmch Kak
NPEACTABMTENU HEKOMMEPUECKWX OPraWw3auwii, Tak W  peKNaMopacnpoCTPaHATENM, B WacTHOCTH,
npeacTasMTenU KpyNHeiilero & PoccHU MeAMaXonauHra OO0 «la3npom-Meauas, rpynnsi KoMnaHuii «Baeo
ViHTepHewHn»W areHTCTBa N0 NPOAAXE pexnaMbi «Jsepect-C» (CTC-Meana).

Mo cnosam Enewsi Tononesoii-ConayHOBO/, «Takas NAOWAAKA OTKPLTOTO AMANOra Cosaawa enepebie. He
OAHEXAL! HEKOMMEPUECKVE OPraHU3aLMM NIOAHAMANU ANIA OBCYXACHNS! 3Ty NPOBNEMY, HO HE XBATANO MHEHNS
BTOpO/# CTOPOHSI ~ CMM, PeK/IaMOPacnpOCTPaHATENeH. CErOAHS KE Mbi MOXEM OGMEHSTLCH MHEHASMM C
BenywMM heASPANLHLIMY TENEKaHANaMM CTPAHI>.

CorfiacHo  CyuecTByloUeMy 3aKOHORATENbCTBY, A0 5% 3(WPa M PEKNAaMHbIX NNOWAAEH AOMKHHI GhiTh
CrIONb308aHb! A9 PASMELLIEHS COUMANLHOM PeKnaubi. HO MPO3PAUHOCTM B STOM BOMPOCE HET A0 CHX 0P, U
384aCTYIO COUMANLHbIE PONUKH NIOABNAIOTCA B SGMPE B HOUHOE BPEMS MW MM OTKAZLIBAIOT B pasmeuieHWH. Mo
cosam Cepres Mickapesa, KopeHs PasHOMNACHi! MEX(AY PEKNMORTENAMM # PEIIaMOPACTPOCTpaHHTENSMI
KPOETC B OTCYTCTBUM YETKAX AMHMUMI COUMANLHOI PeKNaMbI UCTABOM MOTUBALM YUaCTHMKOB NpoLiecca.
HECMOTPS Ha 3HBUMTENbHOE Pa3BATHE COUMANLHOJ PeKnaMbi 3a nocneawue 15-20 ner, We Cyuiectsyer
UETKOTO NOHMMBHUR, KaKAS WHOPMAUMA MOXET NPETEHAOBATL HA COUMANLHYID IHAUMMOCTL, 3 KAKas HET.
<HKO He 3HAIOT, KaK NPaBWNLHO AOHECTH CBOW MecCem, a CMY He 3HAIOT, KaK 06 STOM roBOPATL. M UM
HYXHO NOMONb>, - yTBepKAaeT [lapss TUHGYL, coyupeauTens hokaa "ODKweu Meuty
KPUTW4ECKER CHTYaUMA COXWNACH M HA PhiHKE DAsMElIGHWS HApYXHOW peknambi. Mo closam swue-
NpeanneHTa ACCOUMAAM KOMMYHMKAMOHHEIX areHTcTs Poccun (AKAP) Enewsi Peweroso, 40 90%
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CouuarnbHble ceTu — MarucTpanbHbli NyTb
pacnpocTpaHeHusi coLanbHoi peknambl

Snewars §) RSS

Hoeble UHCTIpYMeHMI 110 N0BBILIEHUIO SG)heKMUBHOGMU CoUUaNLHOU peKnams! npedcmasunu & O PO

B ObuectseHHoft nanate P® npowna Vi MexayHapoaHas
KoHbepeHUMA «TToBbILLEHHE SDEKTUBHOCTH COUMANEHON
pexnams! 8 Pocchuy.

10 MHEHWIO y4aCTHUKOB KOH(DEPEHLIAY, COLiMansHas peknama
‘aKTUBHO PASBBAETCR, 1 MOSMTUBHIE TPEHAE! MOXHO YBuieTs

10 06pa3Lam CoLMANHOM Peknaml B HHTepHeTe. Une Komucoun
O P® 10 COUMANEHOM NONATHKe, TPYAOBLIM OTHOLIGHWSM

W KaecTey ¥13H rpaxaa Enena Tononesa-ConayHosa
YGEKZIeHa, HTO COUMANBHSIE CET CTHYT MArUCTPaNbHBIM NyTeM
PACNIPOCTPaHEHWS! COUMANBHOM PEKTaMsi.

«CeronHs Kaxabiii YENOBEK MOXET CTaTh HbIOCMIKEPOM, U Mbl BUAVM, KaK B COLMANbHbIX CTAX HOBOCTU
NoRBNAIOTCA GhiCTpEe, YeM B TPAMIMOHHLIX CMU, — nonvepiyna unex O PO, — C nomollso 3Toro
Ml CMOXEM CTATb He TONISKO PACTIDOCTPAHUTENISMi COUMANLHOM KOHTEHT, HO Y CosaTenaMiA
MHHOBALMOHHBIX (DOPM 1 TEXHOMOTY» .

Onako Enena Tononesa-ConyHosa 0603Ha4Na W HeraTMBHbIE aCneKTsi B Cchepe PasBUTUR CoLMAnbHOM
PeKnams, KaK, HanpUMep, HeNpO3PaUHOCTH B NOFIXOAAX U NOMNMTKM TeneBMaMoHH5IX CMIA 8 Bonpocax
pasMeLLIeHwA CoUManHoi peknamis. o ee criosam, i 0Ho CMY He MMeeT PenakUmoHHO/ nonMTMkI

10 PAIMELLIEHVIO COUMANEHOM PEKNaMs, NOSTOMY COSAATENAM NPUXOAUTCH €ABMTATLOR Ha OLLYb».

«CouansHasi OTBETCTBEHHOCT GUSHeCa CTaHOBUTCS BCe GONlee PACTIPOCTPaHEHHOM U BCe Gonbiue
KOMNaHMiA NPEACTABNSIOT EXETOAHbIE OTYETH O CBOSM BKNAZE B YCTO/uMB0e passmTie. CMI savactyio
KDUTUKYIOT TaKWe KOMNaHHU 38 HEJIOCTATOUHYIO MPOSPAHOCTS WNiA MOAOTHETHOCTS, TeM He MeHee, k ceGe
(MeawiiHOMY GUIHECY) He OTHOGAT NOHATUE COLMANIbHO OTBETCTBEHHOCTIY, — 3asiBuna Enlena Tononesa-

Conaywosa.

TpaKCnopTHO-
nepecanosoro yana
«ByHmCKas annes» &
Mocxae.

+ Moapotee

AKTyanbHblit
® KOMMeHTapui

Fennpokyparypa BbiABMna
'HBPYLIEHUR BHTWKOPPYLHOKHOTO
3aKoHoRaTeNkCTEa B PenepanbHO
cnyGe no Kanopy & cihepe
Tpancnopra

11032016
Ason
Ligerios.
«Tevepansas npoxyparypa.
‘axvaHo nposomyT
‘BHTUOPPYNLIOHHYIO
"NONMTURY W 3aHAMEET CaMY0
DHLATMENEHYIO NO3ALIAD.
o npotuaoneiicrano
ONACHSIM ¥ HenerankHeiM

"NBCCEKADCKAM NEPEBOIM

LB NpHaBan 6aHKW YCKOPHTE Nepexon
'Ha HaUMOKANLHYIO MNATEXHYIO
cucTemy

11032016
Hukonai
Ocrapkos

«3anyok kapTel Mip»
caenaer Poccuo Gonee.
"He3BBUCHMOR 1
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MOXET A0CTHb G808 ayAMTOpUA.

12 anpens | oBwepocouickan
KordhepeHums «Komnanuu

UnmenHo npoGneme  pasMelLievst
oTkpbiBaoLMAVIl MeXayHapomHyio KoHdepeHuo «MosbieHe eKTUBHOCT COLMANBHO peknaml &
Poccun». MOOEDPaTOpaMM KOTODOrO CTanu uneH OBLIecTeeHHoi nanartsl PO, aupektop AHO «AreHTCTso

coumansHo/i  pexnam

24 Gespana B OGuecTseHHoA nanate P® npowen Kpymsid
CTON «AKTYanbHble BOMPOCH! PasMelLieHs COUMANHOM peknams! B
CMM ¥ peKnamHom NpOCTPaHCTBE —COBPEMeHHOW PoccuMy.
Mpenctasitenn CMJA, onepatopsl HapyxHo peknamsl u HKO
OGCynMNM  BOSMOKHSE NYTM  peleHAs  BsaumopeicTeus
HEKOMMEPHECKUX OpraHy3aLMit M PeKnamMopacnpocTpaHuTenei

Mponema TPaHCMALMA COUMANBHOM PeKnamsl B POCCHICKOM
PeKNawHOM  NPOCTPaHCTBe  SiBAETCR OmHOM U3 HauGonee
obicyxnaemsix B nocniensme 10 net. Ho B KpMauCHbIA nepnon
HEKOMMEPHECkuM NPOeKTam BCe TPYAHee NpoBusaTecs 8 CMU. B
PesyrLTaTe OrpOMHBI NNACT COUMANEHO-3HAMMON MHIOPMALIU He

8 Pocomt Gen nocesuwen Kpymsid cron,
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VII MmexxayHapoiHas KOH(pePEeHIUs
«IToBpimenue 3GdEKTUBHOCTH COITUATHHON
pexsamel B Poccun»

18 chespann

KOHEepeHUWR COCTONTCA 25 cheBpans 2016 roaa 8 OGILECTBEHHOM NanaTe POCCHAICKOR GeaepaLn
(Muycckas nowags, 4. 7, ¢1p.1)

MeponpusTie NPOBOAHTCA KOMUCCHEH N0 COLMANEHO/ NOMMTUKE, TPYAOBEIM OTHOLLIEHUSM U KaYeCTEy HUsHM
fpaxaaH OBlUECTBeHHO/ nanaTel PO, AHO «/aGopaTopHs COUMANBHOM peknauh, [lenapTameHTom
UHTErDUPOBAHHLIX KOMMYHWKaLMIt HIAY «BHICLIAR LKONa SKOHOMMKI» DM UHGDOPMALIMOHHOI NOAREDKKe
BCepoCCHVICKOr CTYAEHYECKOTO COo3a.

Y4acTie 8 MepONpUATHH - GecnnaTHoe. MPOXMBAHUE U KOMMNEKCHOE NMTaHie He NPenyCMOTPEH! (TOMSKO
Kocpe-GpeiiK). Ha Bxone 8 OMP® HEOGXOAMMO NPEALSBMTL AOKYMEHT, yAOCTOBEPRIOUMIl IMSHOCTS (HANpUMEP,
NACNOpT WM BOANTENbCKHE NPaBa W T.0.)

PerucTpaums oTkphITa A0 19 heBpans 2016 roAa (BKIKUNTENBHO) (HyxwHO
YKasaT ATy y4acTus - 25 (espans)
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ATEHTCTBO
couuanbHoin uHdopmauum

/30 S ———
HosocTn PeruoHbl AHanuTUKa MHeHue KnsHb HKO

VIl koHdepeHUus «MMoBbieHne 3PHEKTUBHOCTH
couuanbHoii peknambl B Poccum»

24

POCCHICKAR OELEPALIA
KoprIOpaTHeHas OTRETCTeHHOCTs, KYMSTYPa  MpoCaewexite, Hexommepuecknii cexop

[DIATA COBBITIS: 24.02.2016
BPEMS MPOBEAEHNS: 12.30

AIIPEC: Mocksa, Maycckas nnouaas, A. 7, cTp. 1

KOHTAKTb! OPTAHI3ATOPOB: Tenedon: +7-963-654-09-14, e-mail: info @esarussia.nu

MOCKBA. YK GaasMOsi O [I0LALIKA KOHGBEDEHLIIM GKKYMY/IHDYET CORDEMEHHBIE TEHAEHLIY,
HCCTEZ0BaHIS, TDEH.Ib! H TEXHOMOrMY POCCHICKON M MUPOBO COLMAHON PEKRab, OGbENHSET
npencTasuTenesi HKO, GH3HEC-CO0BUIECTBS, PEREPabHBIX BEAOMCTE 1 CIELHATNCTOB 110 COUMBTEHON
pexniame 2119 06CYKAEHHS GKTYarTbHbiX POBTEM B AGHHOH CPEDE H Bb|paGOTKH iy Tes X pewiems.
OCOGEHHOCTEH0 (hopyMa-2016 CTAHET [IEHOHCTDALINS HHHOBALHOHHELX HACTDYMEHTOB, KOTOPIE
BHEAPSIOTCR B COLMGNbHBIE FPOEKTSI, OZHNM H3 KOTODBIX CTa FDOEXT VRabily.
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COMPOBOX@EAMO ASTel ¢ BO)AYUEEs M BHICTABM  CeMeIiHOMD H3HeHHO CiTyaLn
paccrpoiicTsau HayuHe 1 saroHozaTensCTER

AYTUCTSECKOTO CTRKTPA Y MHHOBALIMOHHLIX TPOBKTOR  BO3MOXHOCTH M

i comei & panax opywa. Meporpive nepCneNTHBs CoXpaHeHHs

Mockoacroro mpoiiner s Mockea Thagui poccuiicroit

MEXayHapoAHOM Canoka ‘CeMeilHOi KymETyPEl» B

‘06pasosaHi Ha BIIHX Cosere Gepepalinn

25 Ghespans B OBiwecTaeHHO NanaTe POCCHICKOH
DenepaLmm COCTOMTCS NPE3eHTaLMSA NPoeKTa 2 4 s 7
oA N0 NPoABMKeHMIO IETCKOTo Tenedona

AoBepus «Mbl AOEEPREM» M OTKPLITHE . "o 4
‘poToBbIcTaBKA . - =
25 Ghespan MapwHa opAeesa NpUMET yuacThe 5 =

sacenaHuy Cosera npu MpasuTensCTae PO o
BONPOCaM NONeYMTENLCTEA B COLMANBHON Cahepe,
TAe GyAyT NPeACTaBNEHs! HTOMH MMAOTHOTO
npoekTa ®oHaAa

[>F-1 ]
©2009—2016 BOHA NOAAEPIM AETli, HAXORAIMXCA +7 (495) 606-16-37, +7 (495) 374-53-06

B TDYAHOM XU3HEHHON CHTYaLIMM

aw e-mail

Aapec: 127994, = Mockea, yn. Unsna, A 21 52 e
arc: +7 (495) 374-53-06.
‘BnexmposHan nouTa.

info@fond-detyam.ru
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MUCHMO B PERAKLMIO
W 26.02.2016

:ﬂ“‘“;,f“"‘i”?"“‘““‘-‘a'wﬁ et Sk B O6LecTBeHHoi nanate npowna VIl MexayHapoaHas koHdepeHUmus
SR «[NoBblleHne 3thdeKTMBHOCTM coLmanbHoii peknamel B Poccumn»

OPYITME HOBOCTU

Mexaynapogmas axums eac

24.25 Grespann 2016 r. npepjcTaByTen CMM, ONEPaTOpLI HAPYXHO pexnams! i HKO OBCYRMNM MPOGTIeMs! PasMeleHU COUMANEHOM peKnams!
& KDUIHC, @ CIHKED! KOH(DEPEHLIMH NPEACTABAN CEOE BAZEHHE WHHOBALWOHHLIX Ny TeH ee DaIBHTHS.

Bleayurn nepesonnoTamcs & HeCuoTpA Ha 0DLLIee MOBLILUISHHE VHTEDECA TPAXAaH K HEKOMMEDICHIM 1 GMATOTEODHTESHAIM ODTEHHIALIAM, MHOTVE TDOGTIEMS TPOREITKEHIA
HABOTHLIX AR pHBNCNEHNA COUIANEHSIX TPOEKTOS Tak i OCTAIOTCA HepeLUEHHEIMI. KOHDBPeHLA « T0BILeHHe SODEKTIEHOCTH COLYIATsHOI Peknals! & POCciits FEnerca
SHunanns k Hayxe VHUKANSHOR TOLLGAKOM AN AMaN0ra HKO, (eAepankHsix BR0MCT, NpeACTaBATenei CMV U CewAanACTOR Mo peKTae.

ot gooepsen: wecro scrpom - Kak PasMeCTHTE CoUMANLHY o PeKTay B KpHIHC?
0Pobesb ropet
) B STOM 107y PACOTA EXEI0HAA MEXAYHAPOHAR KOHGEPSHLIIA Gsia ABYXEHESHOIL. CTaprosk GOpNaTOM Cran
B OGuecrsennoi nanare npouna Py CTON «AKTyaTHble BOTPOCK PASIELLEHIIA COLANHO/ peKTauts 8 MV U peKaiion TpocTpascTse
Vi Mexyuapomad xondepenins COBpeHeHHOR POCCH, NOCEALEHHI OZHOM 13 Calii OGCY¥TaSHbiX EOMPOCO 32 nOCTErE 10 TeT
e s BrpsLIe /713 TOWCKa NTel DeLUEKHA ST AGEHO HA3PEBLLEH TDODENSI 32 CTOTIOM NEPETOE0pO3 COOPATHCS Kak
PIDETICTASUTE I HEYOMMEHECKX OPIaHWSALY, TaK U DEXTaMOPACTDOCTDaHWTEI, B Y3CTHOCTH, TpEACTABHTE A
. l KpyTHeIiLiero 8 Pocci MegaXonanHTa «[asnpoiueauas, TK BAAeoMHTepHewn, BITPK u areHcrsa no

@) polnaya baza crommalss " Bl Taga - Lucd Dreamerm.. |*| Bl Taampd ) LMET
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WUHpopMaumoHHbiit LieHTp MpaBuTenscTea Mockebi

HOBOCTM MPECC-KOH®EPEHUMM AHOHCHI KOMMEHTAPUM BNACTb MTOPOA XM3Hb BTOPOAE MELMA

MoCKEHH BEIGEDYT CaMEle
TIOTIeSHEIE CEPBHUCEL
nenTpos Moy
HOKyMeHTEI»

Ha couKapTs! Harecmu
‘wpudT Epains

AHOHCbI
TIATS CTaRIMI BTOPOTO
KOTBIIa METPO OTKDOKT B
aToM roxy

12 oE8PANS 201
24 - 25 deBpains - VII MexxayHapoaHasi KoHGepeHus «[loBbleHne

3 derTHMBHOCTH conManbHOII pekIamsl B Poccym»
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KAEM SaLIM HOBOCTH © COLManHO
penane: news
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VR Kak pasmecTUTs couanbHylo peKnamy B KpU3uc

OPYITME HOBOCTU

Mexaynapogmas axums eac

24 espans 2016 ¢ & OBLECTEEHHO/! MaNaTe PO NDOLIEN KDYMAii CTON «AXTYaNHAE B0MDOCA! PAZMELLIGHH COLHAEHOT peXTalisi 8 CMIM
PEKTaMHOM POCTPHCTE CospeMeHHOit Focciins. MTpercTasiiTeny CMV, onepaTops! Hapyoit pexknaitsl i HKO 0BCYAI B03MO¥HsIE TyTH PelleHin
£33 UMOREHICTS!A HEKOMMEPUECkIx OpraHUSaLNii i PekTauopacTpocTPaHHTeneit
e TIpOGTeMa TPHENALM COUANLHO/i PEKTaMS B POCCHTICKOM PEKNaNHOM TPOCTPHCTES AEMAETER OAHOI 13 HauDonee oBCy¥aaentix & nocneve 10
SHuNaNA Kk RayKe T HO 8 KpU3/CHLIT MEPHIOfL HEKOMMEPUECiIl TPOBKTaM ECe TPyAHee nposHEaTscA & CMYI. B pesynTare OTpOMHIi M1acT CoUansHo-3Ha Mol
UHGDOPMALIA HE MOXET AOCTHIS CBOEH aYANTOpH
Mt oseprew: ecro scrpesm —
Bopobueasi roper ViNeHHo npoSnele pasielLeHIA CoLIaNsHOIT pekTans! & POCCIN Gsin NOCERUeH KpyTAeli CTon, oTkpsEaioui Vil
MexXayHapogyio KoHMEPEHLIO «[ToBsiLUeHIE SOMEKTHEHOCTH COLMATTEHOM peiTamsl & Poccii,
MOQEPATOpaM/ KOTOPOTD CTany Wiew OBLUSCTEeHHO/i Manars! P, AVPEKTop AHO «ARHTCTED coLyansHoil
WH@OpMaL» Enexa Tononesa-Conyosa  Cepreii [1Mckapes, feHepansHsiil ApexTop 000 «[asmpoi-
Meayas, npeaceaaTens KoMyITeTa o MPeATpHHHMATENCTEY 8 Chepe pekiatl Toproso-TpoMsIlUneHHo nanars
FO. 177 noWCka nyTeil peLle i 3T0jt A3sH0 HaspeslLei npoGelsl COBMECTHIM yCHTNAM 33 CTooM
TIPETDE0p0 COPaIACS KaK TPACTABHTEA HeKOMIPISTIHX OPTaHISEL, TaK  DETaUOpaCTPOCTpaRHTeH,

B OBuectsenwoi nanate npowna
Vil Mexaynapoppas Kondepenuus:
«llosbiuenne SbdexmsHocTH

CoumansHoH pexnams s Poccus
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[puane Hosblil 3Tan MeananpoekTa «Mbl JoBEpAEM»

Ao

OPYIVME HOBOCTY u

T — 25 ®EBPANSA B OBLUECTBEHHOW NANATE POCCUNCKOW ®EAEPALIMM B PAMKAX
Vil MEXXQYHAPOLIHON KOH®EPEHLINM «MOBLILEHNE 3GOEKTUBHOCTU

ko COLMANLHOW PEKIAMBI B POCCUN» ©OH NOAAEPXKKN AETEN OTKPbIN

S ese POTOBbLICTABKY MEOVAMPOEKTA «Mbl JOBEPSEM».
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Vil Mexaynapoppas Kondepenuus:
«llosbiuenne SbdexmsHocTH
CoumansHoH pexnams s Poccus

Fiosenna Hukonaweny, pexyiccep 1 npoAoCep Feoprit Mononuos.

T Y 4aCTHU0 NEDOTPWATIA PACCHa3311, KaK POXAATCH 1 PASEHEATCH MEAHAIPOSKT 0 TCKOM TETEOH A0SEpHA
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